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Vorwort

Einzelhandel und Innenstadte unter Druck

Der Einzelhandel spielt fur die Stadte und Gemeinden nach wie vor eine enorm wichtige Rolle.
Zahlreiche aktuelle Untersuchungen belegen das. In einer NRW-Studie zur ,Zukunft des Handels"
ist gar die Rede vom stationaren Handel als ,Lebensader”.

Doch mancherorts gerét die Lebensader bisweilen ins Stocken. Zum einen bietet die konjunkturel-
le Entwicklung in Deutschland, auch in der Region Bonn/Rhein-Sieg, weiterhin Anlass zur Sorge.
Die Wirtschaftsforschungsinstitute rechnen nach zwei Jahren Rezession und einem Jahr Stagna-
tion 2026 allenfalls mit einem ganz leichten Wachstum. Auch die Herbst-Konjunkturumfrage der
IHK Bonn/Rhein-Sieg zeigt: Die Unternehmen sind und bleiben skeptisch. Im Einzelhandel bewer-
ten nur 15 Prozent der Betriebe ihre Geschéaftslage als gut, 37 Prozent hingegen als schlecht. Die
Einschatzung zur Geschéaftsentwicklung fallt noch pessimistischer aus.

Doch nicht nur konjunkturell steht der Handel unter Druck. Auch strukturell gibt es zahlreiche
Herausforderungen, vom wachsenden Onlinehandel Uber gedndertes Kundenverhalten bis zu Ver-
kehrsproblemen, die in vielen Innenstadten die Erreichbarkeit der Zentren erschweren.

Wie es um den Einzelhandel insbesondere in der Region Bonn/Rhein-Sieg und um seine Rolle als
Kernelement von Innenstadten bestellt ist, darlber gibt der IHK-Einzelhandelsreport 2026 aus-
fOhrlich Auskunft. In der inzwischen 8. Auflage stellen wir die Branche, wie gehabt, in Zahlen vor,
thematisieren wichtige Herausforderungen, aktuelle Trends und interessante Entwicklungsansétze.

DarUber hinaus machen wir deutlich, auf welche Weise die IHK als gesetzliche Vertretung der
gewerblichen Wirtschaft ihre Stimme erhebt und sich — in engem Schulterschluss mit den Unter-
nehmen —in der Stadt Bonn und im Rhein-Sieg-Kreis auf allen Ebenen intensiv fur den Handel und
die Entwicklung der Zentren engagiert.

Mit dem vorliegenden IHK-Einzelhandelsreport 2026 wollen wir verdeutlichen: Der Einzelhandel ist
ein zentraler Bestandteil einer lebendigen Innenstadt. Wer funktionierende Innenstadte will, bend-

tigt dazu zwingend auch eine funktionierende Handelsstruktur.

In diesem Sinne winschen wir eine anregende Lekttre und freuen uns Uber Rickmeldungen!

Tanja Kréber Claudia Betzing
Vorsitzende des Einzelhandelsausschusses Geschaftsflhrerin
der IHK Bonn/Rhein-Sieg Standortpolitik und Unternehmensférderung

der IHK Bonn/Rhein-Sieg
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Bestandsaufnahme

So geht es dem Einzelhandel in Deutschiand

Steigende Umsétze, zunehmende Sorgen - so kdnnte man die Lage des Einzelhandels in Deutschland zusammenfassen.

Sowohl die Einzelhandlerinnen und Einzelhandler als auch die Innenstadte - beide sind aufeinander angewiesen - stehen

unter Druck. Die schlechte gesamtwirtschaftliche Entwicklung macht auch vor dem Handel nicht halt.

Die Bedeutung des Einzelhandels fir die Stadte und Gemein-
den ist enorm. ,Der stationare Handel in NRW ist mehr als nur
eine Einkaufsoption — er ist eine Lebensader, die fur lokale Sta-
bilitat sorgt”, formuliert es etwa die vom nordrhein-westfalischen
Wirtschaftsministerium beauftragte, 2024 verdffentlichte Studie
LZukunft des Handels — Einkaufsverhalten und alternative Ein-
kaufsmoglichkeiten in NRW*. Sie ,zeigt eindrlicklich, dass der sta-
tion&re Handel auch in einer digitalisierten Welt eine SchlUsselrolle
fUr die Versorgungssicherheit spielt. In Krisenzeiten wie der CO-
VID-19-Pandemie wurde deutlich, wie essenziell lokale Geschéfte
fur die Versorgung der Bevdlkerung sind.” Der stationdre Handel
fungiere als ,Risikoversicherung”. Besonders in landlichen Regio-
nen sei die Stabilitat des stationdren Handels ein entscheidender
Faktor fUr die Lebensqualitét und die Sicherheit der Versorgung.

Die Studie zeigt auch, dass der stationdre Handel nach wie vor
als zentrales Element fUr lebendige Stadtzentren wahrgenommen

EINKAUFEN IST NACH WIE VOR DER WICHTIGSTE GRUND, DIE INNEN-
'STADT ZU BESUCHEN. DIE GEBORENE PARTNERIN DES EINZEL-

HANDELS IST DIE GASTRONOMIE. SIE SPIELT EINE IMMER WICHTIGERE
ROLLE, NICHT ZULETZT WEIL AUCH DIE FREIZEIT- UND TOURISMUS-
WIRTSCHAFT DEN WANDEL DER CITY ZUM ERLEBNISORT POSITIV PRAGT.

EINZELHANDEL NACH WIE VOR ZENTRALER ANKER DER CITY
suchen S —

Kennziffern, Trends
und Erwartungen
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wird. Um diese ist es allerdings nicht allzu gut bestellt. Fast zeit-
gleich mit den Wahlen zum 21. Deutschen Bundestag meldeten
sich 17 Organisationen und Verbande in Sachen Innenstadte zu
Wort. Gemeinsam bilden sie den beim Bundesministerium fuir
Wohnen, Stadtentwicklung und Bauwesen (BMWSB) angesiedel-
ten ,Beirat Innenstadt”. Beteiligt sind zum Beispiel die Deutsche
Industrie- und Handelskammer (DIHK), der Deutsche Stadtetag,
der Deutsche Stadte- und Gemeindebund und der Handelsver-
band Deutschland. Am 20. Februar 2025 Gbergab der Beirat dem
Ministerium ein Papier mit Empfehlungen zur Innenstadtentwick-
lung. Darin fordern sie die kiinftige Bundesregierung auf, sich aktiv
fur die Entwicklung der Stadtzentren einzusetzen.

Der Appell hat einen ernsten Hintergrund: , Aktuell befinden sich
die Innenstadte und Zentren weithin unter einem hohen Transfor-
mationsdruck, ausgeldst durch Veranderungen im Rahmen der Di-
gitalisierung und multiplen Krisen. Sie wirken sich nicht nur auf das
Einkaufsverhalten der Bevdlkerung aus, sondern auch auf die Ar-
beitsweltund die Freizeitaktivitaten. Die Dynamik und Gleichzeitigkeit
der Prozesse ist jedoch beispiellos und erfordert eine ressorttiber-
greifende Betrachtung", heiBt es in der Praambel. Die Innenstadte
seien nicht nur das emotionale ,Herz der Stadt“ und ein zentraler
Standortfaktor. ,Sie garantieren durch die Dichte und Qualitat des
Handels- und Dienstleistungsangebots den GroBteil zur Versor-
gung der Bevodlkerung mit Waren und Diensten aller Art. In Bezug
auf die optimale funktionale Mischung, die stadtebauliche Qualitat,
die Erreichbarkeit mit allen Verkehrstragern und einer hohen Auf-
enthaltsqualitat bestehen derzeit in vielen Innenstadten Defizite.”

Charakterisierender und fester Bestandteil der Innenstadte ist, wie
gesagt, der Einzelhandel. ,Er pragt haufig das bauliche Erschei-
nungsbild der Zentren, ist Umsatzbringer und wichtiger Arbeitge-
ber. ,Einkaufen ist nach wie vor der wichtigste Grund, die Innen-
stadt zu besuchen®, hei3t es in der ,,Deutschlandstudie Innenstadt


https://cimamonitor.de/deutschlandstudie-innenstadt/
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GESCHAFTSLAGE

25 %
gut

25 %
schlecht

Nur 25 Prozent der Betriebe beschreiben
ihre aktuelle Geschiiftslage als ,,gut",
wihrend 25 Prozent von einer schlechten
Lage sprechen.

GESCHAFTSERWARTUNGEN

27 %

schlechter
%

besser

**.. aus der Krise

DIHK-Konjunkturamfrage Herbst 2025

 GemeinsamWirtschaft Stiirken

MK -

Nur 15 Prozent rechnen in den
kommenden zwolf Monaten mit besseren
Geschiiften, mehr als ein Viertel geht
hingegen von einer Verschlechterung aus.

Quelle: DIHK-Konjunkturumfrage Herbst 2025

2024" der CIMA Beratung + Management GmbH, an der auch
die DIHK mitgewirkt hat. Umgekehrt gilt: ,Die Attraktivitat und
Aufenthaltsqualitét der Innenstadte sind entscheidende Faktoren
fOr die Bindung der Bevolkerung an den stationdren Handel, wie
die Autoren der NRW-Studie ,Zukunft des Handels® schreiben.
Innenstadt- und Einzelhandelsentwicklung bedingen einander.

Doch der Handel hat, wie die Innenstadte, mit teils erheblichen
Problemen zu kdmpfen. Die schlechte gesamtwirtschaftliche Ent-
wicklung macht auch vor dem Handel nicht halt. Auch wenn laut
Handelsverband Deutschland (HDE) die Einzelhandelsumsétze ins-
gesamt steigen: ,Am schlechtesten von allen Wirtschaftszweigen
fallt die Lageeinschéatzung im Handel aus®, heit es im Ergebnis-
bericht zur DIHK-Konjunkturumfrage Herbst 2025. Bundesweit
bewertete lediglich jedes sechste Handelsunternehmen (16 Pro-
zent) zu diesem Zeitpunkt seine aktuelle Lage als gut, jedes dritte
Unternehmen berichtete hingegen von einer schlechten Lage (33
Prozent). Der Saldo sank auf minus 17 Punkte — laut DIHK der nied-
rigste Wert seit Herbst 2020.

e
RATEG!
) SERRTUNS

TrUb sind auch die Geschéftsaussichten. Neben der schwachen
Nachfrage bereiten den Betrieben laut DIHK hohe und gestiegene
Arbeitskosten sowie unsichere wirtschaftspolitische Rahmenbedin-
gungen groBe Sorgen. Ein knappes Drittel der Handler (32 Prozent)
rechnet mit einer Verschlechterung der Geschafte, nur jedes achte
Unternehmen (13 Prozent) geht von einer Besserung aus.

Als haufigstes Geschéftsrisiko gaben die Handelsunternehmen
die Inlandsnachfrage an — trotz gestiegener Einkommen und
einer im Vorjahresvergleich gesunkenen Sparquote. ,Im Einzel-
handel wirkt sich eine wachsende Konsumzurtickhaltung negativ
aus”, heiflt es im DIHK-Konjunkturbericht: ,Unsicherheiten Gber
die wirtschaftlichen Entwicklungen und die Arbeitsplatzsicherheit
sowie gestiegene Lebenshaltungskosten dampfen die Konsum-
stimmung.“ Die ,splrbare Konsumzurtickhaltung” bedeutet ,flr
den innerstadtischen Handel eine erhebliche Belastung®, konsta-
tiert das Institut fUr Handelsforschung (IFH) K&In in seiner Studie
,Vitale Innenstadte 2024

Die akuten Krisen und wirtschaftlichen Herausforderungen er-
fordern, ebenso wie die langerfristigen Trends — etwa die weiter
fortschreitende Digitalisierung, die notwendige Transformation zu
mehr Nachhaltigkeit und das sich &ndernde Kaufverhalten — enor-
me Anpassungsanstrengungen. Je nach Stadt kommen &rtliche
Herausforderungen hinzu — in Bonn beispielsweise die Verkehrs-
situation (siehe dazu Kapitel 03).

»Haben Innenstadte deshalb keine Zukunft mehr?“, fragt das IFH
in seiner Studie — und gibt auf Basis der Ergebnisse zugleich Ent-
warnung: ,Diese Frage kann eindeutig verneint werden. Aber ihre
Funktion wandelt sich zunehmend.“ Auch darum geht es in der
vorliegenden neuen Auflage des IHK-Einzelhandelsreports.
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Der Einzelhandel in Bonn/Rhein-Sieg

In der Region bereiten dem Einzelhandel die gleichen gesamtwirtschaftlichen Rahmenbedingungen Sorgen wie deutsch-

landweit. Allerdings kommen spezifische Herausforderungen hinzu, insbesondere eine schwierige Verkehrssituation. Die

Erreichbarkeit wird immer starker zum Problem.

Der Einzelhandel in der Region hat lange von den guten gesamt-
wirtschaftlichen Rahmenbedingungen profitiert: Arbeitsplatz- und
Bevdlkerungswachstum garantierten ein hohes Kaufkraftniveau
und Uberdurchschnittliche Umsétze im Einzelhandel. So konnte
der Umsatz in der Region Bonn/Rhein-Sieg in den Jahren vor der
Coronakrise jéhrlich um etwa 2,5 Prozent gesteigert werden. Hier
hatten vor allem Kommunen im Rhein-Sieg-Kreis zugelegt, die
groBere integrierte Projekte entwickelt haben. Damit konnte der
Kaufkraftabfluss in die umliegenden Kommunen verringert werden.

Nach einer langen Wachstumsphase mit geringem Leerstand hat
sich die Situation in Bonn/Rhein-Sieg in den vergangenen Jahren
gewandelt. Bedingt durch ein sich anderndes Konsumentenver-
halten und eine inflationsbedingte Kaufzurlickhaltung, mussten
einige Handelsbetriebe in den Innenstadten aufhéren. Neben in-
habergefihrten Geschaften waren hiervon auch gréBere Ketten
betroffen, was zu Leerstand und einer verringerten Attraktivitat
fuhrt. Zudem setzt der weiterhin wachsende Onlinehandel den
stationéren Handel unter Druck und Zugzwang. Gleichzeitig fuh-
ren MaBnahmen der Verkehrswende in Teilen der Handlerschaft
zu Verunsicherung. Die Erreichbarkeit ist weiterhin sichergestellt,
jedoch oft erschwert. Fahrstrecken verlangern sich, Engpasse
flhren zu mehr Stau, wéahrend andere Standorte besser zu er-
reichen sind. Ein klarer Standortnachteil, der das Kaufverhalten
nachhaltig beeintrachtigt. Zudem beeintrachtigen teils die gefuhlte
mangelhafte Sicherheit und die wahrgenommene Sauberkeit des
Stadtbilds die Aufenthaltsqualitat und damit die Umsatze.

Die Stimmung im Einzelhandel bleibt frostig
Die aktuelle wirtschaftliche Situation des Handels in der Region

deckt sich mit der bundesweiten Lage. Im Oktober 2025 verof-
fentlichte die IHK Bonn/Rhein-Sieg ihren Wirtschaftslagebericht
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zum Herbst 2025. Daraus geht Kklar hervor: Die Stimmung im
Einzelhandel bleibt im dritten Jahr in Folge frostig. Der IHK-Ge-
schéftsklimaindex verharrt mit 68 Punkten auf niedrigem Niveau.
Bei Vorlage des IHK-Einzelhandelsreports 2024 waren es noch
73 Punkte. Zwar hat sich die aktuelle Geschaftslage im Vergleich
zum Frihsommer und zum Vorjahr verbessert, wird aber noch
immer von mehr als einem Dirittel der Handlerinnen und Handler
(87 Prozent) als schlecht bewertet. 15 Prozent bezeichnen ihre
Geschéfte als gut. Mehr als die Halfte der Unternehmen verzeich-
nete in den zurtckliegenden Monaten Umsatzrickgange.

AuBerst pessimistisch schatzt der Einzelhandel die Geschéfts-
entwicklung in den kommenden Monaten ein. 42 Prozent rech-
nen mit einer Verschlechterung, nur drei Prozent sehen einen
Aufschwung voraus. Zudem sieht sich durch die schlechte Ent-
wicklung der Geschafte in den vergangenen Jahren ein Drittel der
Handelsbetriebe gezwungen, Personal abzubauen. Gleichzei-
tig ist der Fachkraftemangel in der Branche das am héufigsten
genannte Risiko. Zwei Drittel der Handelsunternenmen in Bonn
und im Rhein-Sieg-Kreis sehen hier eine Gefahr fUr die weitere
Entwicklung. Insbesondere Absolventinnen und Absolventen der
dualen Berufsausbildung werden handeringend gesucht. Weitere
Themen fur die Mehrheit der Handlerinnen und Handler sind — wie
auf Bundesebene — die Inlandsnachfrage, die wirtschaftspoliti-
schen Rahmenbedingungen und die Arbeitskosten. Letztere sind
als Auswirkung des gestiegenen Mindestlohns im Handel relativ
stark gestiegen. Gerade der inhabergefihrte Einzelhandel in den
Innenstadten der Region klagt zudem Uber die sich verschlech-
ternde Erreichbarkeit und die Konkurrenz aus dem Onlinehandel.

Die Zurlckhaltung bei den Investitionen wird zumindest von ei-
nem Teil der Handler aufgegeben. Immerhin 30 Prozent wollen
verstarkt investieren. Wenn investiert wird, dann spielt bei 77 Pro-
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980.000 Quadratmeter Rhein-Sieg-Kreis
433.000 Quadratmeter Bonn

> 7. /

zent der Ersatzbedarf eine entscheidende Rolle. 24 Prozent nut-
zen Investitionen flr Rationalisierungen.

Verkaufsflache wachst moderat

Interessanterweise entwickelt sich die Verkaufsflache weiterhin
verhalten positiv.: So wachsen die derzeit 1,43 Millionen Quad-
ratmeter Verkaufsflache in Bonn/Rhein-Sieg geringflgig um etwa
0,5 Prozent pro Jahr. Davon entfallen 980.000 Quadratmeter auf
die Kommunen des Rhein-Sieg-Kreises und 433.000 Quadrat-
meter auf die Bundesstadt. Vor zwei Jahren waren es noch 1,41
Millionen Quadratmeter.

Trotzdem gilt etwa flr Bonn: ,Waren die Handelsflachen in der
Bonner Innenstadt friher in der Regel vollvermietet, stellte sich in
den vergangenen vier Jahren ein gewisser moderater Ladenleer-
stand ein, die Suche nach neuen Mieter‘innen wurde schwieri-
ger”, heif3t es im ,,Jahreswirtschaftsbericht 2025" der Stadt Bonn.
Allerdings liege die Bonner Innenstadt immer noch unter dem ei-
nen Funftel aller Stadte in Nordrhein-Westfalen, in denen es laut
NRW-Leerstandsreport 2024“ der CIMA Beratung + Manage-
ment GmbH KaIn ,keine oder nur vereinzelte Leerstédnde” gibt.

GroBe Flachenzuwachse, wie vor wenigen Jahren ,Urban Soul”
und ,Maximiliancenter® am Bonner Hauptbahnhof, waren im ak-
tuellen Berichtszeitraum, also seit Anfang 2024, nicht zu verzeich-
nen. Daflr gab es mindestens einen prominenten Abgang: Der
Warenhauskonzern Galeria schloss im Januar 2024 seine Nieder-
lassung in Siegburg. GemaB dem viel zitierten Motto ,Handel ist
Wandel“ gibt es jedoch einige gréBere Erneuerungen. In Troisdorf
etwa wurde aus dem ehemaligen ,Forum* das Freizeitzentrum

Millionen gm?
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Verkaufsflache
Region Bonn/Rhein-Sieg

»Happy Franky* mit einer Mischung aus Gastronomie und Erlebnis-
angeboten auf insgesamt 17.000 Quadratmetern.

In Siegburg bestehen reelle Chancen auf eine Nachnutzung des
Kaufhof-Standorts. Fur das Gebaude in zentraler Lage liegt laut
Stadtverwaltung inzwischen eine konkrete Bauanfrage vor (Stand:
Juli 2025). Zuvor hatte die Stadt nach einem Bericht der ,Kol-
nischen Rundschau“ Gesprache mit potenziellen Investoren und
den EigentUmervertretern gefuhrt. Es seien erste Konzeptideen
erdrtert worden, die sich grundsétzlich mit den Erkenntnissen der
Machbarkeitsstudie des Buros Drees & Sommer decken wur-
den. Dem Bericht zufolge kdnnte ein Nutzungsmix aus Wohnen,
Dienstleistungen und Einzelhandel die bisherige alleinige Handels-
nutzung ersetzen.

Schon jetzt steht das Gebéude nicht mehr leer; es gibt zwei Zwi-
schennutzungen: Im Erdgeschoss ist der Nonfood-Discounter
Tedi auf einer Verkaufsflache von 1.400 Quadratmetern aktiv, die
ehemalige Saturn-Etage verwandelt seit September 2024 das En-
semble der Studioblihne Siegburg in eine Theaterbihne.

Wandel auch in Bonn: Im ehemaligen Karstadt-Gebaude an
der PoststraBe findet weiterhin Handel statt. Im Untergeschoss
finden Innenstadt-Besucherinnen und Besucher eine dm- und
eine Aldi-Filiale, das Erdgeschoss sowie erste und zweite Ober-
geschoss nutzt das Bekleidungsgeschéft Peek & Cloppenburg.
Geplatzt sind dagegen die Plane der BonnLive GmbH, die obers-
te Etage des ehemaligen Kaufhauses in einen Veranstaltungsort
zu verwandeln. Trotz Unterstltzung der Stadt Bonn und des
EigentUmers scheiterte das Projekt an gestiegenen Baukosten.
Nun soll zunachst das Dienstleistungszentrum der Stadt Bonn die

—
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obersten beiden Etagen beziehen. Grund daflr ist die Kernsanie-

rung des Stadthauses. Die Universitat wird ebenfalls eine Etage
fUr Horsale nutzen, weil das Hauptgebaude wegen Renovierung
mehrere Jahre geschlossen wird.

Apropos Universitéat: Sie mietet wegen der Renovierung zahlrei-
che Immobilien in der Innenstadt an. Zudem ist sie in der City mit
einem interessanten Projekt prasent, namlich dem ,P26“ in der
PoststraBe 26. Dabei handelt es sich um ein Haus des Wissens
und der Forschung mit mehreren Museen, wissenschaftlichen
Sammlungen, Wechselausstellungen, einem Café und einem In-
fopunkt.

Zudem bleibt der Bundesstadt ein wichtiger Mode-Einzelhandler
erhalten. Im Herbst 2025 wurde das aktuelle Insolvenzverfahren
fir den Mode-Einzelhandler Sinn mit Stammsitz in Hagen aufge-
hoben. Das Unternehmen feiert 2025 sein 175-jahriges Bestehen
und betreibt deutschlandweit 34 Modehauser. Eines der gréBten
mit Uber 120 Beschéftigten ist die Bonner Filiale am Munsterplatz.

»Problematische Rahmenbedingungen“

Das Unternehmen ist Uberzeugt, ein Konzept zu haben, das funk-
tioniert. ,,Unsere Kunden sind uns treu”, sagte Sinn-Geschéaftsfih-
rerin Dr. Isabella Goebel im Oktober in einem Interview mit dem
Bonner ,General-Anzeiger”. Allerdings sei und bleibe der Markt
schwierig. ,Problematisch sind die Rahmenbedingungen, die
auch die letzte Insolvenz begunstigt haben. Die kostenrelevanten
Folgen durch den Ukraine-Krieg, die vielen Entlassungen in der
Wirtschaft: Das schurt Unsicherheit.”
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Der Leiter der Bonner Filiale, Frank Geyer, beklagt im selben Inter-
view aber auch nachteilige Entwicklungen am Standort: ,Die Lage
wird fOr uns natUrlich nicht einfacher, wenn es immer weniger
Parkplatze gibt und Baustellen den Verkehr aufhalten. Bonn ist lei-
der ein prominentes Beispiel, was passiert, wenn man eine Stadt
verkehrstechnisch unattraktiv macht.” Viele Kunden seien 50 Jah-
re und alter und viele wirden aus dem Umland anreisen, etwa aus
Siegburg, Koblenz oder KdIn. ,Sie kommen in aller Regel mit dem
Auto®, sagt Geyer, auch, weil der OPNV oft keine Alternative ist.
Allein die Verbindungen Kdln-Bonn oder Koblenz-Bonn sind eine
einzige Katastrophe.” Auch Mitarbeitende hatten deshalb regel-
méaBig Probleme, zur Arbeit zu kommen.

Mit dieser Klage ist der Filialleiter nicht allein. Wie eine breit an-
gelegte Befragung der IHK, der Kreishandwerkerschaft Bonn/
Rhein-Sieg und der Handwerkskammer zu Kéln im Frihjahr 2025
zu Tage férderte, ist eine Mehrheit der Betriebe sowohl mit der ak-
tuellen Verkehrssituation als auch mit der Entwicklung in den ver-
gangenen Jahren sehr unzufrieden (siehe Kapitel 03, Verkehr*).

Verkehr und Erreichbarkeit, KaufzurGckhaltung, geandertes Kauf-
verhalten, aktuelle Krisen — die Herausforderungen fur den Handel
sind vielfaltig. Trotzdem lebt der Einzelhandel in der Region Bonn/
Rhein-Sieg. Auf Geschaftsaufgaben folgen Nachnutzungen, im-
mer wieder probieren Handlerinnen und Handler neue Konzepte
aus. Mit kreativen und innovativen Ansétzen sichern sie nicht nur
den eigenen Fortbestand, sondern setzen — wie auch andere re-
levante Akteure — zugleich auch einen Akzent fUr eine attraktivere

Innenstadt.




Einzelhandel und Innenstadt

Die Sicht der Passanten

Wie attraktiv finden Passantinnen und Passanten die Innenstadte und das dortige Angebot? Welche Motive haben sie fiir den

Besuch der Stadtzentren? Das untersucht das IFH Kd&In alle zwei Jahre mit einer breit angelegten Befragung. Seit Februar 2025

liegen die Ergebnisse der IFH-Befragung ,,Vitale Innenstédte 2024 vor. Mit Rheinbach nahm auch eine Stadt aus dem IHK-Bezirk

Bonn/Rhein-Sieq teil. Die Ergebnisse erlauben Riickschliisse fiir andere Stadtzentren.

2,5 — mit dieser Gesamtnote bewerten Passantinnen und Pas-
santen durchschnittlich die Gesamtattraktivitat deutscher Stadt-
zentren. Sie kommen wieder fast so haufig in die Innenstadte wie
vor 2020 - die Passantenfrequenzen ndhern sich wieder dem
Vor-Corona-Niveau an. Dabei bleibt Einkaufen generationstber-
greifend das Besuchsmotiv Nummer 1. Mehr als jede dritte Per-
son kommt allerdings vorrangig mit dem Ziel des Gastronomie-
besuchs in die City.

Dies sind Ergebnisse der Studie ,Vitale Innenstadte 2024%, die
das Institut fir Handelsforschung (IFH) KdIn im Februar 2025 ver-
offentlichte. Es war die sechste Untersuchung dieser Art. Grund-
lage sind rund 69.000 Interviews in 107 Innenstadten. Damit ist
die Studie nach Angaben des IFH die groBte Innenstadtanalyse
in Europa.

Aus dem IHK-Bezirk Bonn/Rhein-Sieg hat 2024 in der Ortsgrée
2 (25.000-50.000 Einwohner/-innen) Rheinbach teilgenommen.

Zufriedene Passanten in Rheinbach

Die Besucherinnen und Besucher der Innenstadt von Rheinbach
waren 2024 offenbar zufrieden. |hre Bewertung insgesamt: 2,3
an einem Donnerstag, 2,2 an einem Samstag, den beiden Be-
fragungstagen. Damit steht Rheinbach leicht besser da als der
Bundesdurchschnitt von 2,5.

Knapp drei Viertel der Passantinnen und Passanten an beiden
Befragungstagen wohnen in Rheinbach, gut ein Viertel kommt
von auBerhalb. Die Mehrheit (60 Prozent) ist weiblich. Sie kom-
men vor allem zum Einkaufen. 73 Prozent der Befragten gaben
dies als Hauptmotiv flr den Besuch an. Damit ist Rheinbach ein
attraktiver Einkaufsstandort, denn die bundesweite Befragung

ergibt einen Ortsgruppendurchschnitt beim Einkaufen als Haupt-
motiv von lediglich 62 Prozent. Zweitwichtigstes Motiv: Gastrono-
mie (64 Prozent). Das Dienstleistungsangebot spielt mit 46 Pro-
zent ebenfalls eine wichtige Rolle.

Die meisten kommen mit dem Pkw
ins Rheinbacher Zentrum

Was das bevorzugte Verkehrsmittel betrifft, entscheiden sich die
meisten Rheinbach-Besucherinnen und Besucher fur Pkw oder
Motorrad (58 Prozent) — mit sehr groBem Abstand vor Fahrrad,
E-Bike oder E-Scooter (23 Prozent. Der OPNV spielt mit nicht
einmal neun Prozent eine untergeordnete Rolle. Der Pkw wird in

—
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Rheinbach fir den Besuch der Innenstadt mit 58 Prozent Uber-
durchschnittlich haufig genutzt: Der OrtsgréBendurchschnitt bei
der Pkw-Nutzung liegt in der Studie bei 47 Prozent, der Gesamt-
durchschnitt aller 107 teilnehmenden Stadte nur bei 42 Prozent.

Die meisten Passantinnen und Passanten in Rheinbach kommen
wochentlich ins Stadtzentrum (62 Prozent). Immerhin knapp 18
Prozent sind dort taglich anzutreffen. Ebenfalls eine klare Mehr-
heit hat ihr Einkaufsverhalten in der Innenstadt durch das Angebot,
auch online einkaufen zu kénnen, in den vergangenen zwei bis drei
Jahren nicht veréndert. 59 Prozent geben an, online zu kaufen, die
Innenstadt zum Einkaufen jedoch unverandert haufig zu nutzen.
Lediglich neun Prozent kaufen verstérkt online ein und besuchen
die Innenstadt zum Einkaufen deshalb seltener. Damit schneidet
Rheinbach sehr gut ab. Im OrtsgréBendurchschnitt gaben bei der
bundesweiten IFH-Befragung lediglich 49 Prozent an, ihr stationa-
res Einkaufsverhalten durch Onlinek&ufe nicht verandert zu haben.
Fast 29 Prozent hingegen kaufen verstarkt online ein und besu-
chen die jeweilige Innenstadt seltener zum Einkaufen als zuvor.

Zudem lassen sich die Menschen in Rheinbach Zeit fUr inren Ein-
kaufsbummel — 56 Prozent bleiben mehr als zwei Stunden in der
Stadt, 34 Prozent zumindest ein bis zwei Stunden — und besu-

chen mehrheitlich drei bis funf Geschéfte (61 Prozent).
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Menschen geben viel Geld beim
Innenstadtbesuch aus

Wovon Einzelhandel und Gastronomie ebenfalls profitieren: Die
Menschen lassen viel Geld in der Rheinbacher Innenstadt. 30 Pro-
zent geben dort bei ihrem Besuch 50 bis 100 Euro aus, 41 Prozent
100 bis 200 Euro und immerhin acht Prozent sogar Uber 200 Euro.
Im OrtsgroBendurchschnitt geben die Passantinnen und Passan-
ten in den Stadtzentren bundesweit deutlich weniger aus.

Die Zufriedenheit der Menschen in der Innenstadt von Rheinbach
ist groB. Fast gleichermaBen positiv bewerten sie das Einzelhan-
dels-, das Gastronomie-, das Kultur- und das Dienstleistungsan-
gebot. Etwas abgeschwacht fallt das Urteil zu Veranstaltungen
sowie Sport-, Spiel- und Freizeitmdglichkeiten aus. In allen Punk-
ten liegt Rheinbach Uber dem Durchschnitt aller untersuchten
Stédte der gleichen OrtsgroBe.

Das gilt auch fur die Attraktivitat der Innenstadt im Hinblick auf
Aufenthaltsqualitat, Ambiente, Flair und Erlebnis. Abstriche gibt
es bei Grinflachen/Stadtbegriinung sowie Erlebniswert (Neues
entdecken, inspirieren lassen, Spal3 haben). In allen Aspekten au-
Ber Grinflachen liegt Rheinbach in der Passantensicht Uber dem

OrtsgréBendurchschnitt.




26 | Einzelhandel und Innenstadt

Wichtigster Wunsch: Umgestaltung zu einer
verkehrsdarmeren Innenstadt

Kritischer betrachten die Passantinnen und Passanten die Er-
reichbarkeit und Mobilitdt in Rheinbach. Viele winschen sich
mehr Parkmoglichkeiten und mehr FuBgangerfreundlichkeit. Hier
schneiden andere Stadte der gleichen Ortsgrof3e besser ab.

Befragt wurden die Passantinnen und Passanten auch nach
MaBnahmen, die ergriffen werden sollten, um die Innenstadt von
Rheinbach fir den Besuch attraktiver zu machen. Auf Platz 1:
28 Prozent winschen sich unbedingt eine Umgestaltung zu einer
auto-/verkehrsarmeren Innenstadt. Zweithaufigster ,unbedingter”
Wunsch: ein verbessertes Toilettenangebot (knapp 28 Prozent).
27 Prozent sagen, der 6ffentliche Nahverkehr misse unbedingt
verbessert werden. Ein Viertel rat unbedingt zu MaBnahmen ge-
gen leerstehende Laden und Brachflachen. Ein knappes Viertel
(24 Prozent) wlnscht sich den Ausbau und die Aufwertung von
FuBgéngerzonen und Platzen, 22 Prozent die Umgestaltung zu
einer grineren Innenstadt.

Selbst wenn Rheinbach mit der Note 2,3 gut abschneidet: Die
Passantinnen und Passanten sehen eindeutigen Verbesserungs-
bedarf — wenn auch in etwas anderer Gewichtung als im bun-
desweiten Durchschnitt aller 107 untersuchten Stadte. Dazu hie3
es im Februar 2025 bei der Verdffentlichung der Studie ,Vitale
Innenstadte 2024“ vom IFH zusammenfassend: ,,Die einschlagi-
gen Insolvenz-Schlagzeilen der letzten Jahre von relevanten In-
nenstadt-Handlern haben vielerorts ihre Spuren in Form leerste-
hender Ladenlokale hinterlassen. So wundert es nicht, dass die
befragten Passantinnen und Passanten sich einig sind, dass die
wichtigste MaBnahme fUr attraktivere Innenstadte die Vermeidung
von Leerstanden ist.“ AuBerdem werde das Thema Infrastruktur
als verbesserungswurdig eingestuft, ebenso wie die Aufwertung
der FuBgangerzonen und eine griinere Gestaltung der City. So
sei die Aufenthaltsqualitat nach wie vor entscheidend fir die At-
traktivitat einer Innenstadt. ,,Themen rund um Verkehr polarisie-
ren: Mehr PKW-Parkmdglichkeiten vs. verkehrsérmere Stadte?*,
kommentiert das IFH. ,Die Antwort muss jede Stadt individuell
geben — ohne dass die Aufenthaltsqualitat beeintrachtigt wird.”

WAS MACHT DIE RHEINBACHER INNENSTADT ATTRAKTIVER?

@

Umgestaltung Ein verbessertes Verbesserung
Zu einer auto-/ Toilettenangebot des 6ffentliche
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Zukunft der Innenstddte
»,Die Herausforderungen sind groB*

Die Innenstédte befinden sich inmitten eines groBen Transformationsprozesses. Viele Faktoren tragen dazu bei. Der Einzel-

handel spielt immer noch eine sehr wichtige Rolle. Dennoch lasst die Bedeutung des Einkaufens in den Innenstadten nach.

Andere Funktionen werden wichtiger.

Eine gute Nachricht zu Beginn: Einkaufen ist nach wie vor der
wichtigste Grund, eine Innenstadt zu besuchen. So lautet eine
zentrale Erkenntnis der ,Deutschlandstudie Innenstadt 2024,
herausgegeben von der CIMA Beratung + Management GmbH
aus Munchen.

Trotzdem stehen der Einzelhandel und die Innenstadte unter
Druck. ,Der Transformationsprozess in den deutschen Innen-
stadten ist im vollen Gange. Wir lesen taglich neue Nachrichten
Uber Frequenzverluste und -zugewinne, von UmbaumaBnahmen
bezlglich des Mobilitatswandels und der klimagerechten Innen-
stadt sowie Uber attraktive und auch verédende Innenstédte. Die
Herausforderungen sind groB“, schreibt Stefan Genth, Hauptge-
schéftsfuhrer des Handelsverbands Deutschland (HDE), im Vor-
wort der Studie, an der der HDE ebenso wie beispielsweise die
Deutsche Industrie- und Handelskammer (DIHK) beteiligt waren.

Viele Faktoren tragen dazu bei: Onlinehandel, Verkehrsplanung
und verandertes Mobilitdtsverhalten, hohe Mieten und Energie-
kosten, um nur einige zu nennen. Auch die Themen Sicherheit
und Sauberkeit spielen eine wesentliche Rolle bei der Entschei-
dung vieler Menschen, Innenstadte zu besuchen oder eher zu
meiden. In der Folge nehmen Frequenzen und Umsatze ab, Ein-
zelhandelsbetriebe, aber oft auch Gastronomie und Dienstleis-
tungsanbieter ziehen sich zurtick. Haufig kommt es zu Leerstand
— mal voribergehend, mal Uber einen langeren Zeitraum.

Leerstand als zentrale Herausforderung

»INn nahezu jeder Innenstadt von Nordrhein-Westfalen bilden leer-
stehende Ladenlokale eine der zentralen Herausforderungen flr
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Stadtplanung, Wirtschaftsforderung und Stadtmarketing glei-
chermalBen”, lautet eine Erkenntnis des ,Leerstandsreports Nord-
rhein-Westfalen 2024“, den die CIMA Beratung + Management
GmbH, Koéin, gemeinsam mit der Bundesvereinigung City- und
Stadtmarketing Deutschland e. V. Mitte 2024 vorlegte. Es gebe
durchaus Nachfrage, allerdings seien viele Eigentimer zu passiv
und weder zu Investitionen noch zu Mietreduktionen oder Zwi-
schennutzungen bereit.

Was kann und muss also getan werden, damit die Innenstadte
belebt bleiben oder wieder zum Treffpunkt werden? Damit vielfalti-
ge Angebote und Einzelhandelsgeschéfte am Standort fur Attrak-
tivitét sorgen und Publikum in die jeweilige Stadt ziehen?

Entscheidend: Multifunktionalitat

LEntscheidend ist die Multifunktionalitat, wenn es um die Attraktivi-
tat von Innenstadten geht®, sagt etwa Anne-Kathrin Tégel, Leiterin
des Referats Stadtentwicklung und Fléachenpolitik bei der DIHK.
Viele Menschen wollen den Besuch der Innenstadt mit anderen
Erledigungen oder Freizeitaktivitdten verbinden, beispielsweise
mit einem Cafébesuch oder einem Behdrdengang.”

Und damit nochmal kurz zuriick zum Anfang: Das Einkaufen ist
immer noch der haufigste Grund fUr einen Innenstadtbesuch.
Auch die Ergebnisse der 2024 vom NRW-Wirtschaftsministerium
vorgelegten Studie ,Zukunft des Handels” zeigen, dass der sta-
tionére Handel nach wie vor als zentrales Element fUr lebendige
Stadtzentren wahrgenommen wird. Besonders in kleinen und mit-
telgroBen Stadten wird demzufolge die Einkaufsinfrastruktur vor
Ort geschatzt und als wichtig fir die Lebensqualitat empfunden.



Wenn die Ausstattung allerdings weiter verloren geht, ist laut der
NRW-Studie damit zu rechnen, dass ein Teil der Konsumentinnen
und Konsumenten die Zentren der Kleinstadte in NRW nicht mehr
frequentieren wird, sondern sich weiter auf Online-Handel sowie
nahegelegene Mittel- und GroBstadte (um-)orientieren werde.

Worauf es nach Ansicht vieler Fachleute ankommt: die Anwe-
senheit sowohl groBer, Uberregional tatiger Handelsunternehmen
also auch kleiner, individueller Betriebe mit spezialisierten, auch
ungewdhnlichen Angeboten. ,Die GroBstadte in NRW mussen
ihren Handelsmix — &hnlich wie dies Handelsunternehmen selbst
in ihren Sortimenten miUssen — so ausgestalten, dass die ,Anker-
marken‘ als Magnete bzw. wichtige Elemente des Handelsmix
verfUgbar sind, gleichzeitig aber spezifische Sortimentsangebote
verfugbar sind, die der individuellen Differenzierung dienen®, beto-
nen die Autorinnen und Autoren der NRW-Studie. Diese Anforde-
rung sei nicht neu, werde aber immer schwieriger fur die Stadte
zu realisieren, weil sie gerade auf der Ebene der lokalen Anbieter
darauf angewiesen seien, Unternehmerinnen und Unternehmer
zu motivieren, die in ein wirtschaftliches Risiko gehen und Investi-
tionen vornehmen, die sich auch dkonomisch auszahlen mussen,
um einen Lebensunterhalt zu ermdglichen.

Schlechte Erreichbarkeit sorgt fiir
Frequenzriickgange

Um das alles zu leisten, ist der Einzelhandel wiederum auf die
Ubrige Attraktivitat der Innenstadt angewiesen. Anders formuliert:
Allein kbnnen es die Handlerinnen und Handler nicht richten, sei-
en sie auch noch so engagiert. Die NRW-Studie zeigt, ,dass es
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nicht mehr ausreicht, die Zukunft der Entwicklung der Innenstadte
in NRW rein auf die Schultern der Einzelhandelsunternehmen zu
lasten”.

Denn eine weitere Schlussfolgerung aus der breit angelegten Un-
tersuchung zeigt: Die Frequenzen in NRW-Innenstadten gehen
insgesamt zurtick, sowohl in Klein- als auch in Mittel- und GroB3-
stadten. ,Neben der Attraktivitat des Einzelhandels und der weite-
ren Innenstadt-Angebote spielen auch die Erreichbarkeit und das
Angebot von Optionen, die Innenstadte mit dem Mobilitatsmittel
der Wahl bequem erreichen zu kénnen, eine besondere Rolle”,
schreiben die Autorinnen und Autoren. Mobilitatseinschrankun-
gen gerade fur Konsumentinnen und Konsumenten wirden die
Einzugsgebiete von Innenstadten verkleinern. ,Dessen mussen
sich die Stadte bewusst sein, wenn sie ohne realitdtsnah konzi-
pierte Alternativangebote den Pkw-Verkehr aus den Innenstadten
herausnehmen.”

,Gastronomie als neuer Innenstadt-Motor*

Es geht also um gute Erreichbarkeit — und Attraktivitatssteigerung
des Gesamtangebots einer Innenstadt. Denn: Laut DIHK ist die
Bedeutung des Einkaufens in der Innenstadt laut DIHK um rund
20 Prozent gesunken. Stattdessen auf dem Vormarsch: die Gast-
ronomie. Die ,Deutschlandstudie Innenstadt” nennt sie , die gebo-
rene Partnerin des Einzelhandels®, der ,Leerstandsreport* spricht
von der ,,Gastronomie als neuer Motor unserer Innenstadte”. Laut
»Deutschlandstudie” spielt die Gastronomie ,eine immer wichti-
gere Rolle, nicht zuletzt weil auch die Freizeit- und Tourismuswirt-
schaft den Wandel der City zum Erlebnisort positiv pragt.

—
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,BonnFest‘ 2024

Ein gut sortierter Einzelhandel mit vielen inhabergefuhrten Ge-
schaften und ein breites, abwechslungsreiches Gastronomiean-
gebot haben gemeinsam das Potenzial, einen Standort zu etwas
Besonderem zu machen, er erhalt dadurch ein individuelles Er-
scheinungsbild.

Doch es ist noch mehr nétig — Stichwort Erlebnisqualitat. ,,Zur
Attraktivitatssteigerung werden zudem vermehrt Veranstaltungen
als mogliche Losung gesehen, um die Erlebnisqualitat zu steigern.
Einzelevents, wie zum Beispiel verkaufsoffene Sonntag u. &., wer-
den dabei generell als attraktivitatssteigernd eingeschétzt — dies
in allen StadtgroBen®, heiBt es in der NRW-Studie ,Zukunft des
Handels". Allerdings fligen die Autorinnen und Autoren hinzu: ,Sie
konnen dabei auch kurzfristige Frequenzbelebungen ermdgli-
chen, werden aber langfristig den Trend genereller Frequenzriick-
gange nicht brechen.”

Veranstaltungen werden wichtiger —
und schwieriger

In Bonn/Rhein-Sieg gibt es zahlreiche Beispiele daftr, wie Einze-
linitiativen von Handelsbetrieben, aber auch Gemeinschaftsaktio-
nen etwa von Werbegemeinschaften und groBe Veranstaltungen,
zum Beispiel das ,,BonnFest”, Erlebnisse schaffen, die die jewei-
lige Innenstadt beleben. Allerdings sehen sich die Veranstalter
inzwischen mit erheblichen Herausforderungen konfrontiert, die
es ihnen immer schwerer machen, wirtschaftlich zu agieren oder
Uberhaupt ein Ereignis stattfinden zu lassen. Anspruchsvolle Si-
cherheitskonzepte, zunehmende Brandschutzauflagen und allge-
mein gestiegene Kosten sind erhebliche Hindernisse.

Die ,Rheinbach Classics” zum Beispiel scheiterten an diesen
Hurden. Die Veranstaltung war viele Jahre lang ein Aushange-

14 Einzelhandelsreport 2026

schild der Stadt Rheinbach und lockte stets einige tausend Be-
sucherinnen und Besucher in die Innenstadt. Doch im April 2025
beschlossen die Mitglieder des gleichnamigen Vereins die Auf-
I6sung. ,Hauptgrund fir die traurige Entscheidung: Die hohen
Kosten fur das Event. Zudem seien immer neue Sicherheitsauf-
lagen nur noch schwer zu erfullen, trotz Unterstitzung der Stadt
Rheinbach*, meldete Radio Bonn/Rhein-Sieg Ende April.

Stadtzentren als Begegnungsorte stirken

Trotz dieser Schwierigkeiten sollten alle verantwortlichen Akteure
nicht nachlassen, an der Belebung der Innenstadte zu arbeiten.
Gerade auch in unsicheren Zeiten wie den gegenwartigen. Denn
das BedUrfnis der Menschen, sich zu treffen — an und auf zentra-
len Platzen, im Herzen der Stadt, sei nicht zu unterschétzen, heiBt
es in der ,Deutschlandstudie Innenstadt”. Die Innenstadt sei in
diesem Sinne auch gesellschaftspolitisch ein wichtiger Raum, der
den Menschen die Moglichkeit bietet, sich auszutauschen. ,Sie
kann und sollte — gerade in Zeiten polarisierender politischer Aus-
einandersetzungen und populistischer Meinungsmache — Platt-
form fur Diskurs und unsere gesellschaftliche Entwicklung sein.*

»Wir brauchen mehr denn je Orte, die verbinden und somit Aus-
tausch und Dialog ermdglichen®, heiBt es in der Studie. ,Nirgends
treffen sich tagtaglich mehr Menschen als in den Innenstadten.”
Auch Handelsbetriebe kénnen auf unterschiedliche Weise fur ihre
Kunden einen Erlebnisfaktor schaffen. Das Spielwarengeschaft
Puppenkdnig in der Bonner Innenstadt ist ein gutes Beispiel flr
ein Mischkonzept, das neben dem regularen Ladenbetrieb auch
eine Erlebniswelt integriert hat, die Uber eine Eventbihne fur Shows
verflgt und in der Spielwaren ausprobiert werden kénnen.

Neben solchen Geschéftskonzepten kénnen Einzelhandler aber
auch durch besondere Aktionen Kunden gewinnen. Ein Beispiel
ist das Late Night Shopping von Galeria in Bonn, bei dem die
reguldre Offnungszeit bis in die spaten Abendstunden verlangert
wird und Aktionen wie Live-Musik, Shows, Mitmachaktionen und
Imbissstdnde eine besondere At-

mosphére schaffen. Das erstmalig
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Mangeinde Erreichbarkeit

Der Einzelhandel in den Innenstadten steht auch vor ganz praktischen, herkémmlichen Herausforderungen. Zum Beispiel

dem latenten Problem Verkehr. Die Ladengeschafte in den Innenstadten miissen erreichbar bleiben, wenn sie sich gegen

die Onlinekonkurrenz behaupten wollen. Vielerorts ist die Infrastruktur aber lberlastet, immer mehr Staus und Baustellen

schranken die individuelle Mobilitat ebenso ein wie ein 6ffentlicher Nahverkehr, der zu StoBzeiten langst seine Kapazitats-

grenzen erreicht hat und im Umland ohnehin haufig schwéchelt.

Lebendige Innenstadte brauchen den Einzelhandel. Der Ein-
zelhandel braucht lebendige Innenstadte. Und eine gute Vor-
aussetzung fUr lebendige Innenstadte und einen florierenden
Handel sind eine funktionierende Verkehrsinfrastruktur und ein
vielseitiges Mobilitdtsangebot, damit sich die Innenstédte auch
ohne weiteres erreichen lassen. Innerstadtische Erreichbarkeit
gilt als Schlussel fur Wirtschaft und Leben. Sie ist entscheidend,
um Innenstadte zu beleben. Das Thema ist inzwischen auf allen
politischen Ebenen prasent. Erst im November 2024 richtete
die DIHK in Berlin den Kongress ,Zukunft Innenstadt: Leben-
dige Stadte fur Wirtschaft und Menschen — mit mehr Mobilitat
und Erreichbarkeit” aus. In einem Dokument vom Juli 2025, das
die Themen und Erkenntnisse des Kongresses zusammenfasst,
heiBt es: ,Die Erreichbarkeit der Stadt, der Innenstadt sowie der
Unternehmensstandorte fur den Wirtschaftsverkehr hat eine
hohe Relevanz fur die Unternehmen. Dieses Mobilitatsverspre-
chen ist als Investitionsschutz zu verstehen. Wirtschaft braucht
verlassliche Rahmenbedingungen.*

In der Region Bonn/Rhein-Sieg haben viele Unternehmen Zwei-
fel an dieser Verlasslichkeit. Dies zeigt eine breit angelegte Ver-
kehrsumfrage der Wirtschaft im Frihjahr 2025, organisiert und
durchgefuhrt von der IHK Bonn/Rhein-Sieg gemeinsam mit der
Kreishandwerkerschaft Bonn/Rhein-Sieg und der Handwerks-
kammer zu KéIn. Wie schon bei der ersten Umfrage dieser Art
im Jahr 2023 zeigt sich: Das Thema Erreichbarkeit des Unter-
nehmensstandortes ist fUr die befragten Betriebe das Top-Ver-
kehrsthema, vor dem Ausbau von StraBen und der Anbindung
mit OPNV. Was die einzelnen Verkehrsmittel betrifft, kommt nach
wie vor dem Pkw die mit Abstand gréBte Bedeutung fiir die Mo-
bilitat von Kunden und Belegschaft sowie die Ablaufe des Un-
ternehmens zu: 81 Prozent haben hier ihre Top-Prioritat. Lkws

haben fur 41 Prozent der Betriebe eine ,sehr hohe* oder ,hohe*
Bedeutung, der OPNV fiir 45 Prozent. Das Fahrrad ist fir 32
Prozent ein wichtiges Verkehrsmittel.

Die gute Nachricht: Eine Mehrheit der Unternehmen ist ,zufrie-
den” oder ,eher zufrieden®, wenn es um die Erreichbarkeit mit
Pkw und Lkw geht. Der Wert liegt im Rhein-Sieg-Kreis mit 65
Prozent allerdings deutlich Uber der Zufriedenheit in Bonn (52
Prozent). Dafur sind die Betriebe im Umland sehr viel unzufrie-
dener mit der Erreichbarkeit ihres Standortes mit 6ffentlichen
Verkehrsmitteln: 34 Prozent &uBern sich eher unzufrieden oder
unzufrieden, gegenlber 19 Prozent in der Stadt Bonn.

Verkehrssituation hat sich verschlechtert

Die schlechte Nachricht: 72 Prozent aller befragten Unterneh-
men beklagen, dass sich die Verkehrssituation in der Region in
den vergangenen zwei Jahren verschlechtert habe. Was eben-
falls beunruhigt: das Stimmungsbild in Bezug auf die zukdinfti-
ge Verkehrssituation. ,Eher pessimistisch” oder ,pessimistisch”
4uBern sich in Sachen Pkw/Lkw 72 Prozent, beim OPNV sind
es 44 Prozent. Dementsprechend flrchtet fast jedes dritte Un-
ternehmen (31 Prozent), dass sich seine wirtschaftliche Situation
verschlechtert, wenn die Erwartung an die zukUnftige Verkehrs-
situation eintrifft.

Was die Verkehrsinfrastruktur betrifft, sind &ffentliche Parkmog-
lichkeiten und Liefer- und Ladezonen die beiden Top-Aspekte. 66
bzw. 54 Prozent messen diesen beiden Infrastruktur-Elementen
,hohe* oder ,sehr hohe* Bedeutung bei. Beide Aspekte spie-
len insbesondere auch fUr den Innenstadt-Handel eine enorme
Rolle. Argerlicherweise handelt es sich zugleich um die beiden

—
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Geplante Baustellen der ndchsten 30 Tage

Auf der Seite der Stadt Bonn kann man sich die tagesaktuellen Baustellen anzeigen lassen. Baustellen sind das Top-Thema bei der Frage, wodurch der Verkehrsfluss auf der StraBe am meisten

eingeschrankt wird. (51 Prozent)

Aspekte, mit denen die befragten Unternehmen am wenigsten
einverstanden sind. 60 Prozent sind mit den 6ffentlichen Park-
maglichkeiten ,eher unzufrieden” oder ,unzufrieden®, 42 Prozent
mit den Liefer- und Ladezonen. Entsprechend hoch sind die Aus-
bauforderungen bei diesen beiden Infrastrukturangeboten.

Problematisch: Entfall von Fahrspuren

Ein weiteres Argernis sind und bleiben Baustellen. Sie sind das
Top-Thema bei der Frage, wodurch der Verkehrsfluss auf der
StralBe am meisten eingeschrankt werde (51 Prozent). Auf Platz 2
folgt die ,,schlecht abgestimmte Baustellenplanung” (42 Prozent).

Ebenfalls auffallig viele Unternehmen (39 Prozent) sehen im Ent-
fall von Fahrspuren eine wesentliche Ursache fUr die Einschran-
kung des Verkehrsflusses. Man darf davon ausgehen, dass
nicht wenige Unternehmen, die sich an der Umfrage beteiligten,
dabei auch die Adenauerallee in Bonn im Blick hatten, die im
Rahmen eines mindestens einjahrigen Verkehrsversuchs seit
Sommer 2025 pro Fahrtrichtung nur noch eine Spur fur Pkws
bietet. 2024 gab es dazu bereits einen dreimonatigen Testlauf.

Im Sinne ihrer Mitgliedsunternehmen, auch der vielen Einzelhan-
delsbetriebe, setzt sich die IHK politisch fir eine Verkehrspla-
nung ein, bei denen die Belange der Unternehmen nicht zu kurz
kommen (siehe auch Kapitel 05 und 06). Insbesondere auch die
politischen Entscheidungen in Bonn, etwa zum Cityring oder
zur Adenauerallee, begleitet die IHK seit Jahren kritisch. Um bei
Politik, Verwaltung und Stadtéffentlichkeit noch pointierter auf
diese Belange aufmerksam zu machen, starteten die IHK und
die Kreishandwerkerschaft im Sommer 2023 auf Basis der vo-
rigen Verkehrsumfrage gemeinsam mit weiteren Wirtschaftsak-
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teuren unter dem Motto ,Vorfahrt Vernunft“ eine breit angelegte
Verkehrskampagne. Kernanliegen: daflr zu werben, dass rei-
bungslose Verkehrsflisse geschaffen werden und die schnelle
Erreichbarkeit von Kunden, Geschéften und Betriebsstatten mit
allen Verkehrsmitteln sichergestellt wird.

Fir schnelle Erreichbarkeit von Geschéaften
und Betriebsstatten

Engagiert haben sich dabei auch der Einzelhandelsverband
Bonn — Rhein-Sieg — Euskirchen sowie city-marketing bonn e. V.
Denn: Der stationdre Einzelhandel ist, um die Bevolkerung an-
gemessen versorgen zu kdnnen, auf eine gute Erreichbarkeit mit
allen Verkehrsmitteln angewiesen. Nur so kann er Kunden hal-
ten, neue Kunden gewinnen und den Umsatz generieren, der ei-
nen wirtschaftlichen Betrieb gewéhrleistet. FUr ein Oberzentrum
wie Bonn gilt dies besonders, da es auch eine Versorgungsfunk-
tion fUr die umliegenden Stadte und Gemeinden gibt.

Die Einzelhandlerinnen und -handler etwa in Bonn sind jedoch,
wie weite Teile der Ubrigen Wirtschaft, in Sorge. Sie tun viel da-
fUr, ihrer Kundschaft ein attraktives und zeitgeméaBes Shoppin-
gerlebnis zu ermdoglichen. Doch damit die Menschen kommen
und nicht in andere Zentren fahren, ist es unerlasslich, die Bar-
rieren fur den Besuch von Geschéften zu minimieren. Dazu ge-
hort auch eine schnelle und einfache Erreichbarkeit mit allen Ver-
kehrsmitteln. Mit ihrer Kampagne machten die Initiatoren zwei
Jahre lang auf diese Zusammenhange aufmerksam. Sie l6ste in
Bonn ein breites Echo aus.

Zu den Kommunalwahlen 2025 legte die IHK zudem eine aktuelle
Fassung ihrer ,Wirtschaftspolitischen Positionen” vor. Gleich das
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erste Kapitel befasst sich mit ,Mobilitdt und Verkehr”. Darin hebt
die IHK nochmals hervor, dass eine gute Infrastruktur Vorausset-
zung fir Wachstum und Wohlstand ist. Sie fordert unter ande-
rem, die Verkehrsinfrastruktur dem Bedarf entsprechend weiter
auszubauen, Wirtschaftsparkplatze zu schaffen, den OPNV in der
Region auszubauen und die Fahrradinfrastruktur zu verbessern.

Regionales Verkehrskonzept
statt EinzelmaBnahmen

Direkt nach der Kommunalwahl im September 2025 verdffent-
lichte sie zudem ,9 Punkte fUr eine starke Wirtschaft in Bonn/
Rhein-Sieg“. Ebenfalls als ersten Punkt greift die IHK darin die
Verkehrsthematik auf. Ein ,Regionales Verkehrskonzept muss
EinzelmaBnahmen abldsen®, lautet die erste Forderung der IHK.
Die Verkehrssituation in der Region sei flr viele Unternehmen,
Pendlerinnen und Pendler sehr belastend. Die IHK erwartet des-
halb, dass die Stadt Bonn und der Rhein-Sieg-Kreis ein Uberge-
ordnetes Verkehrskonzept erarbeiten, das den Rahmen fUr die
Entwicklung aller Mobilitdtsformen in Bonn und im umliegenden
Kreis definiert. Wichtiger Bestandteil misse dabei die Festlegung
von Hauptrouten fur alle Verkehrsmittel sein, die dann vorrangig
ausgebaut werden mussten. Zudem stellt die IHK in ihrem Posi-

tionspapier Kklar, dass der motorisierte Individualverkehr nicht un-
verhaltnismaBig benachteiligt werden durfe, denn er sei fUr viele
Unternehmen essenziell und nicht verlagerbar.

Eine weitere IHK-Forderung auBerhalb des 9-Punkte-Programms:
Angesichts der immer wieder vorgebrachten und teils realisier-
ten Plane, 6ffentlichen Parkraum zu reduzieren, setzt sich die IHK
dafr ein, mit - den Parkdruck zu reduzieren. Wichtig sind auch
Ladezonen und Wirtschaftsparkplatze, um die Erreichbarkeit fur
den Wirtschaftsverkehr zu sichern.

Punkt 4 rlckt die Innenstadte und den Einzelhandel direkt in den
Fokus. Im 9-Punkte-Programm heift es: ,Viele Menschen tun
sich aktuell schwer damit, bequem und schnell in die Innenstadte
und Einzelhandelszentren zu gelangen. Beim Besuch der Innen-
stadt legen Besucherinnen und Besucher groBen Wert auf wei-
tere Standortfaktoren, wie Sicherheit und Sauberkeit, Erholungs-
flachen und Stadtgriin sowie Sitzgelegenheiten, Spielflachen und
Toilettenanlagen.” Daraus leitet die IHK entsprechende Erwartun-
gen an die Politik ab: ein multimodales Verkehrssystem und die
Mdglichkeit zur Auswahl zwischen verschiedenen Verkehrsmitteln
sowie die Férderung der Aufenthaltsqualitét inklusive mehr Si-
cherheit und Sauberkeit.
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Politische Positionen der IHK

Industrie- und Handelskammer
Bonn/Rhein-Sieg

Vitale Innenstadte und Ortszentren und ein lebendiger Einzelhandel sind ein wichtiger Wirtschafts- und Standortfaktor. Die IHK

setzt sich auf vielen Ebenen dafiir ein. Im Jahr 2025, im dem in NRW auch Kommunalwahlen stattfanden, legte sie ihre aktuellen

~Wirtschaftspolitischen Positionen 2025 vor. Ein Kapitel widmet sie darin dem Einzelhandel und der Stadtentwicklung.

CEEREES

VERKAUFSOFFENE SONNTAGE UND
VERANSTALTUNGEN FORDERN

Verkaufsoffene Sonntage kdnnen — in Zusammenhang mit einer
anlassgebenden Veranstaltung — in einer Kommune bis zu acht
Mal pro Jahr stattfinden. Dies regelt das Ladenoffnungsgesetz
NRW. In der Vergangenheit kam es jedoch oft zu rechtswirk-
samen Klagen durch die Gewerkschaften, sodass viele ver-
kaufsoffene Sonntage kurzfristig abgesagt werden mussten.
Die anlassgebende Veranstaltung wird oft durch die lokalen Ge-
werbevereine finanziert, die dann auf den Kosten sitzen bleiben.
Die Kommunen sollten daher die lokalen Gewerbevereine in der
Planung unterstttzen und sich nach Mdglichkeit auch finanziell
beteiligen. Die Industrie- und Handelskammern in NRW setzen
sich auf allen relevanten Ebenen flUr Rechts- und Planungssi-
cherheit ein.

el :::::::::‘:’:‘:’:}
. ':':':‘:':'.'.'.’:
EINZELHANDELS- UND
ZENTRENKONZEPTE UMSETZEN

Einzelhandels- und Zentrenkonzepte sind geeignete Instrumen-
te zur Steuerung des Einzelhandels und der Gemeindeentwick-
lung, da die Kommunen so den ersten Schritt von einer nach-
frage- hin zu einer angebotsorientierten Planung gehen kénnen.
Dies gibt anséssigen wie zuziehenden Handlern Investitionssi-
cherheit. Die festgelegten Entwicklungsziele werden jedoch erst
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durch die Umsetzung in der formellen Bauleitplanung bindend.

Hier ist, auch unter dem Druck des interkommunalen Wettbe-
werbs, Stehvermdgen von Politik und Verwaltung gefordert.
Dies gilt auch gegenuber Partikularinteressen, die die Ziele der
Konzepte konterkarieren wirden. Die Konzepte sollten idealer-
weise alle funf Jahre auf den Priufstand gestellt werden.
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UNTERSTUTZUNG FUR
GEWERBETREIBENDE GEWAHRLEISTEN

Zahlreiche Einzelhandlerinnen und -handler engagieren sich eh-
renamtlich in Werbe- und Interessengemeinschaften und leisten
einen wichtigen Beitrag zur Stadtentwicklung und Attraktivi-
tatssteigerung des Standortes. Dieses Engagement kann aber
immer nur Erganzung und nicht Ersatz fur kommmunale Aufga-
ben sein. Instrumente der Stadtentwicklung — zum Beispiel Ge-
staltungssatzungen — kénnen nur dann erfolgreich sein, wenn
die Gewerbetreibenden hierflir konkreten Handlungsbedarf er-
kennen. Ohne das ehrenamtliche Engagement der Gewerbe-
treibenden wéren viele StraBenfeste, Markte und Events nicht
finanzierbar und stiinden vor dem Aus. Darum ist die unburokra-
tische und langfristige Unterstitzung durch die Kommunalpolitik
und -verwaltung nétig.

....o.o.o e 00 000
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DIE ERREICHBARKEIT DER INNENSTADTE
UND EINZELHANDELSZENTREN SICHERN

Gerade in Zeiten des bequemen, immer starker werdenden On-
linehandels ist es wichtig, dass die Menschen leicht in die Innen-
stadte und Einzelhandelszentren gelangen. Diese Erreichbarkeit
ist in Bonn und im Rhein-Sieg-Kreis vielerorts gefahrdet. Kun-
dinnen und Kunden mussen die Wahl zwischen unterschiedli-
chen Varianten fUr die Fahrt in die Einzelhandelszentren haben.
Ein multimodales Verkehrssystem sollte das Ziel sein. Auch das
Auto darf dazugehdren und sollte nicht aus der Innenstadt fern-

gehalten werden. So sorgen Pkw-Kunden in der Bonner Innen-
stadt beispielsweise fur 60 Prozent des Umsatzes.

s

AUFENTHALTSQUALITAT ERHOHEN

Beim Besuch der Innenstadt legen Besucherinnen und Besu-
cher neben dem Nutzungsangebot groBen Wert auf weitere
Standortfaktoren, wie Sicherheit und Sauberkeit, Erholungsfla-
chen und Stadtgrin sowie Sitzgelegenheiten, Spielflachen und
Toilettenanlagen. Die Beeinflussung dieser Faktoren liegt in kom-
munaler Hand und hilft, die Aufenthaltsqualitat der Innenstadte
zu erhoéhen. Hierbei darf es nicht nur bei Konzepten und Planun-
gen bleiben: Eine zeitnahe Umsetzung ist Pflicht.

Crrn

NEUE FORMEN DES HANDELS
ERMOGLICHEN

Der stationédre Einzelhandel steht durch vielféltige Herausforde-
rungen unter Druck, Leerstdnde in den Innenstadten nehmen
zu. Neue Formen des Handels reagieren auf diese Herausforde-
rungen und geédnderte Kundenansprtche, indem zum Beispiel
durch automatisierte Prozesse eine Offnung rund um die Uhr
ohne Personal ermdglicht wird. Auch die Kommunen in Bonn
und im Rhein-Sieg-Kreis sollten auf diese Transformationen re-
agieren und neue, innovative Vertriebskonzepte ermdglichen,
um die Chancen zu nutzen und nicht den Anschluss an neue
Entwicklungen zu verlieren.
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Die IHK und die Wirtschaftsregion Bonn/Rhein-Sieg

Ideen geben, Impulse setzen, Interessen vertreten

Deutscher
Industrie- und Handelskammertag

Industrie- und Handelskammer
Bonn/Rhein-Sieg

D
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Die IHK Bonn/Rhein-Sieg ist eine gestaltende Kraft bei der Entwicklung der Wirtschaftsregion Bonn/Rhein-Sieg. Sie versteht
sich als Impulsgeberin, Initiatorin und Moderatorin im Netzwerk mit ihren Mitgliedsunternehmen und der 6ffentlichen Hand.
Das gilt auch fiir den Einzelhandel: Uber ihr ehrenamtliches Fachgremium Einzelhandelsausschuss nimmt die IHK Einfluss auf
die politischen Entscheidungen, die den Einzelhandel betreffen. Als Tragerin 6ffentlicher Belange ist sie auBerdem in die admi-
nistrativen Prozesse eingebunden und hat dadurch zusatzlich die Mdglichkeit, die Belange des Einzelhandels wahrzunehmen.

Nach wie vor gilt der Einzelhandel in der Region Bonn/Rhein-Sieg
als starker Umsatzbringer und Beschéaftigungsmotor. Zahlreiche
Akteure leisten ihren Beitrag zu dieser Entwicklung, vor allen
Dingen naturlich die Unternenmen selbst. Aber auch Politik und
Verwaltung, Werbe- und Interessengemeinschaften sowie Bran-
chenverbande tragen mit daflir Sorge, dass Handel funktioniert
und sich angesichts der rasanten Veranderungen anpassen und
weiterentwickeln kann.

Die IHK Bonn/Rhein-Sieg wirkt auf vielen Ebenen daran mit, dem
Einzelhandel in der Region gute Bedingungen zu ermdoglichen.
Dabei hat sie vielen anderen Akteuren etwas voraus: Sie handelt
»aus der Wirtschaft fur die Wirtschaft”. Das Prinzip der wirtschaft-
lichen Selbstverwaltung macht es maglich: Die IHK wird getragen
von der gewerblichen Wirtschaft ihres Bezirks. Sie vertritt das Ge-
samtinteresse der ihr angehdrenden rund 53.000 Unternehmen
aus Industrie, Handel und Dienstleistung in der Bundesstadt Bonn
und im Rhein-Sieg-Kreis — die ihrerseits Uber die Vollversammlung
und weitere Gremien direkten Einfluss auf die Arbeit ihrer IHK neh-
men. Die Mitglieder der Vollversammlung werden alle funf Jahre
gewahlt, die nachste Wahl findet 2026 statt.

Selbstverwaltung bedeutet: weniger Staat und Burokratie, mehr
Freiheit und Eigenverantwortung. Zugleich ist das Handeln der
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IHK demokratisch legitimiert — die Vollversammlung als gewahltes
~Parlament der Wirtschaft“ wagt die Meinungen ab und bestimmt
die Richtlinien der IHK-Arbeit. Zudem sorgt das gemeinsame
Wirken von rund 2.200 ehrenamtlich engagierten Personen aus
Unternehmen der Region sowie rund 100 hauptamtlich Beschaf-
tigten daftr, dass die Firmen sich nicht einzeln Gehor verschaffen
muUssen, sondern die IHK die Stimmen zu einem starken Chor
blndelt. Die Praxis zeigt: Diese starke Stimme der Wirtschaft wird
gehort.

Gemeinsam stark

Politische Positionen zur Entwicklung der Innenstadte und zum
Einzelhandel — wie die im Frihjahr 2025 vorgelegten (siehe Ka-
pitel 06) — entstehen nicht hinter verschlossenen Turen, sondern
werden von Ehren- und Hauptamt gemeinsam und transparent
erarbeitet, unter Beteiligung beispielsweise der Unternehmen
der Branche, die im Einzelhandelsausschuss der IHK mitwirken,
aber auch im Rahmen einer &ffentlichen Unternehmensbeteili-
gung Uber die IHK-Webseite. Zudem werden sie von der gesam-
ten Vollversammlung verabschiedet und dann erst verdffentlicht.
Wenn dann die IHK an Politik und Verwaltung herantritt — etwa
durch Stellungnahmen oder in einem inoffiziellen Hintergrundge-
spréach —, dann geschieht dies stets auf der Grundlage dieser in



FUR WAS GUTES
AUFSTEHEN.

gemeinsamer, fundierter Diskussion mit den betroffenen Unter-
nehmen erarbeiteten Positionen.

Das gilt im Ubrigen auch fiir landes-, bundes- und EU-politische
Handelsthemen: Uber IHK NRW — die Vereinigung von 15 nord-
rhein-westfélischen Industrie- und Handelskammern — sowie die
Deutsche Industrie- und Handelskammer (DIHK) in Berlin und
Brissel speist die IHK Bonn/Rhein-Sieg die regionalen Positionen
ihrer Mitgliedsbetriebe auch in die Uberregionale Politik ein und
verschafft ihnen dort Gehdr.

Zu den gesetzlichen Aufgaben einer IHK gehdrt es insbesonde-
re, durch Vorschlage, Gutachten und Berichte die Behdrden zu
unterstitzen und zu beraten. Sie ist Tragerin 6ffentlicher Belange
und nimmt in dieser Funktion Stellung zu kommunalen Vorhaben,
etwa zu groB3flachigen Einzelhandelsplanungen (mit mehr als 800
Quadratmetern Verkaufsflache), Gewerbeerweiterungen und -an-
siedlungen oder anderen Stadtentwicklungsplénen. Dabei bringt
sie die Interessen der Wirtschaft ein und achtet insbesondere bei
Einzelhandelsvorhaben darauf, dass die Innenstadte geschitzt
werden und den Betrieben zugleich Entwicklungsspielraume ge-
boten werden. Auch in zahlreichen Gesprachen mit der Politik
und Verwaltungsfachleuten nimmt die IHK Einfluss im Sinne der
regionalen Wirtschaft.

Ein wichtiges Instrument: Offentlichkeitsarbeit

Offentlichkeitsarbeit ist ein weiteres Instrument. So begleitet die
IHK die Stadtentwicklungspolitik in Bonn und im Rhein-Sieg-Kreis
aktiv in den sozialen Medien, durch Medienmitteilungen, Medien-
gesprache und 6ffentliche Aktionen, um auf die Belange des Han-

dels oder anderer Wirtschaftszweige aufmerksam zu machen. Bei
Bedarf holt sie sich dazu kompetente Partner ins Boot, wie etwa
bei der Verkehrskampagne ,Vorfahrt Vernunft” (siehe Kapitel 05).

Indirektes Engagement fiir den Handel

Auch indirekt profitiert der Einzelhandel von dem Engagement der
Ortlichen Industrie- und Handelskammer. Wenn diese sich etwa
fUr die Verbesserung der Verkehrssituation in und um Bonn ein-
setzt — zum Beispiel in Form der &ffentlichen Kampagne ,Vorfahrt
Vernunft” —, dann kommt dies allen Branchen zugute, auch dem
Handel, fur den die Erreichbarkeit der Innenstéadte ein elementa-

res Thema ist.

Ebenso bedeutsam auch fUr den Handel: die vielen anderen
Aufgaben der IHK Bonn/Rhein-Sieg. So engagiert sie sich am
Standort fur ein gutes Griindungsklima und unterstitzt einzelne
Unternehmensgriindungen. Sie berat und begleitet Betriebe wah-
rend des gesamten Lebenszyklus® von der Grindung Uber das
Wachstum und mdgliche Krisen bis zur Nachfolge- oder Insol-
venzberatung.

Und nicht zu vergessen: Sie ist Partnerin der Wirtschaft in der
Dualen Ausbildung, in der Aufstiegsqualifizierung durch Weiterbil-
dung und in der Sicherung des Fachkraftebedarfs ihrer Mitglied-
sunternehmen. Denn die Qualifikation und Verfugbarkeit des be-
notigten Personals sind zentrale Voraussetzungen, um die vielen
Herausforderungen und den Wandel zu meistern.

Einzelhandelsreport 2026 21



Einzelhandelszentralitiit und Verkaufsflichen

08

Einzelhandelszentralitat

Bornheim
108,6
Augustin
104,9

Koénigswinter

76,7

MeckenT"\wachtberg

$ Rheinbach \ e 60.8 92,2

Quelle: MB Research, IHK Bonn Rhein-Sieg, 2025

Einzelhandelszentralitat

Die Einzelhandelszentralitét weist die Attraktivitat einer Stadt als
Einzelhandelsstandort aus. Eine attraktive Stadt zeichnet sich
dadurch aus, dass sie mehr Kaufkraft an sich binden kann, als
ihre Einwohnerinnen und Einwohner zur Verfligung haben. Die
~So0gwirkung” einer Stadt als Einkaufsort kann dadurch gemes-
sen werden, dass man die Nachfrage der Einheimischen am
Wohnort den Umséatzen im Einzelhandel gegenUberstellt. Daraus
ergibt sich die Kaufkraftbindungsquote, die — in Beziehung zur
deutschlandweiten Kaufkraftbindungsquote gesetzt — die Einzel-
handelszentralitat ergibt. Die ermittelte Zentralitat steht in direk-
tem Zusammenhang mit den Kundenstromen — Kaufkraftzuflisse
oder -abflisse — zwischen den St&dten und ihrem Umland.
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Bad Honnef

Attraktive Handelsstandorte

Neunkirchen-
Seelscheid

Objektive MessgroBe

Mit der Einzelhandelszentralitdt erhdlt man eine objektive Mess-
groBe daflr, welcher Region, welcher Stadt oder welchem Viertel
innerhalb einer Stadt es gelingt, mit dem vorhandenen Einzelhan-
delsangebot besonders viel Kaufkraft anzuziehen und zu binden.
Sie ist somit fur die Standortplanung und -bewertung unverzicht-
bar. FUr die Region Bonn/Rhein-Sieg zeigt sich, dass vor allem die
Stédte Bonn, Bornheim, Sankt Augustin und Siegburg sowie die
Troisdorfer Innenstadt Uber eine hohe Einzelhandelszentralitét ver-
flgen. Aber auch insgesamt betrachtet kann man in der Region
eine hohe Zentralitat feststellen. Durch neue Einzelhandelsange-
bote ist diese zuletzt weiter gestiegen.



Verkaufsflachen in m?
und pro Einwohner

Bornheim

Augustin
1,77

Neunkirchen-
Seelscheid

Ruppichteroth
1,34

Hennef

1,87

Konigswinter

1,41

Wachtberg
0,83

Quelle: MB Research, IHK Bonn Rhein-Sieg, 2025

Verkaufsflache

Der stationére Einzelhandel in der Region Bonn/Rhein-Sieg ver-
fugt 2025 Uber rund 1,35 Millionen Quadratmeter Verkaufsfla-
che. Davon entfallen 980.000 Quadratmeter Verkaufsflache auf
den Rhein-Sieg-Kreis und 433.000 Quadratmeter Verkaufsfla-
che auf die Bundesstadt Bonn.

Neben den gréBeren Vorhaben geht aber auch ein Teil des Wachs-
tums auf den Lebensmitteleinzelhandel zurlck: Viele Betriebe
modernisieren sich, dies ist oft mit einem Flachenwachstum um
einige hundert Quadratmeter verbunden. Hatten beispielsweise
Discounter noch vor einigen Jahren eine maximale GréBe von 800
Quadratmetern, so finden sich heute Konzepte von bis zu 1.600
Quadratmetern. Insgesamt hat sich das Verkaufsflachenwachs-
tum im Vergleich zu den Vorjahren aber erheblich verlangsamt.

Bad Honnef
1,89

SUPERMARKT

Betrachtet man die Verkaufsflachen in Quadratmetern und pro
Einwohner/-in, so fallt auf, dass viele Gemeinden und Stéadte im
Rhein-Sieg-Kreis Uberdurchschnittlich gut ausgestattet sind. Vor
allem Bornheim, Rheinbach, Meckenheim, Siegburg und Hen-
nef liegen deutlich Uber dem deutschen Bundesdurchschnitt
von 1,45 Quadratmeter/Kopf.

Kaufkraft- und Umsatzdaten 2026

Neben der Einzelhandelszentralitat finden
Sie Kaufkraft- und Umsatzdaten flir die Re-
gion Bonn/Rhein-Sieg auf der Seite der IHK.
Uber den folgenden QR-Code gelangen Sie
zu der entsprechenden Internetseite:
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https://www.ihk-bonn.de/standortpolitik/wirtschaftsdaten/kaufkraft-und-verbraucherpreisindex
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