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Das Magazin

TITEL
DIE WIRTSCHAFT - Ihr Wirtschaftsmagazin der
Industrie- und Handelskammer Bonn/Rhein-Sieg

KURZCHARAKTERISTIK

DIE WIRTSCHAFT ist das offizielle Magazin der
Industrie- und Handelskammer Bonn/Rhein-
Sieg. Als regionales Wirtschaftsmagazin enthalt
es wertvolle Informationen, Tipps, Meldungen
und Reportagen - fiir und aus dem Mittelstand
der Region.

DIE WIRTSCHAFT richtet sich in erster Linie an
Entscheider: vom mittelstandischen Geschafts-
flihrer bis zum Vorstandsvorsitzenden eines
Global Players. Aktuelle Unternehmensnach-
richten, Interviews, spannende Hintergrund-
geschichten und packende Reportagen aus der
Wirtschaftswelt sind fester Bestandteil des
Magazins. Dariiber hinaus gibt es niitzliche
Serviceseiten, Unternehmensportréts, interne
Veranstaltungshinweise und regelmaBig erschei-
nende Sonderthemen im ,Verlag Spezial”.

ZIELGRUPPE

Zu den Lesern des IHK-Magazins zdhlen groBe
und mittelstandische Unternehmen, Einzelunter-
nehmen und Selbststidndige mit hoher Gewinn-
umlage. Zum Leserkreis gehdren Inhaber,
Geschaftsfiinrer, Vorstandsmitglieder, Gesell-
schafter und leitende Angestellte. Diese Leser-
schaft zeichnet sich durch einen gehobenen
Lebens- und Bildungsstandard sowie groBes
unternehmerisches Interesse aus.

RUBRIKEN

- Aktuelles (wichtige Meldungen und Termine
aus der Region)

- Titelthema

- Reportage

- Unsere Region

- Service

- Neues aus Berlin und Briissel

- Ehrenamt

- Bonner Wirtschaftstalk

- Fragen an ...
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Das Magazin

ERSCHEINUNGSWEISE
10 Mal im Jahr
(jeweils zum 15. des Monats)

Doppelausgaben:
Juli/August zum 31.07.
Dezember/Januar zum 20.12.

Anzeigen-Druckunterlagenschluss:
jeweils zum 1. des Vormonats

Druckunterlagenschluss:
jeweils zum 15. des Vormonats

Druckauflage:
ca. 30.000 Stk.

Verbreitete Auflage:
ca. 30.000 Stk.

HEFTFORMAT
DIN A4 (210x297 mm)
Satzspiegel: 185x256 mm

JAHRGANG
72. Jahrgang 2018

UMFANGSANALYSE
10 Ausgaben im Jahr 2017
Doppelausgaben: JulifAugust, Dezember/Januar

REICHWEITE

Ergebnisse der bundesweiten TNS Emnid-Reich-
weitenstudie Entscheider im Mittelstand 2015
auf Seite 15.
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Das Magazin

ORGAN

DIE WIRTSCHAFT ist das amtliche Bekannt-
machungsorgan der Industrie- und Handels-
kammer Bonn/Rhein-Sieg.

HERAUSGEBER

IHK Industrie- und Handelskammer Bonn/
Rhein-Sieg

Kérperschaft des 6ffentlichen Rechts
Bonner Talweg 17

53113 Bonn

www.ihk-bonn.de

REDAKTION

Friedhelm Wallnisch (verantwortlich)
Telefon: 0228 2284-132
wallnisch@bonn.ihk.de

Sabine Blome
Telefon: 0228 2284-136
blome@bonn.ihk.de

VERLAG

wppt :kommunikation GmbH
TreppenstraBe 17-19

42115 Wuppertal

Britta Commandeur
Telefon: 0202 42966 -13
b.commandeur@wppt.de
www.wppt.de

ANZEIGEN

Renate Vogel

Telefon: 02236 3278040
az@wirtschaft-brs.de

MITGLIEDSCHAFT
IHK-Kombi West (www.ihk-kombi-west.de)
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Verbreitungsgebiet

DIE WIRTSCHAFT ist ein regionales Business-to-Business-Magazin
mit einer monatlichen Auflage von ca. 30.000 Exemplaren. Empfanger
sind Unternehmer, Geschéftsfiihrer, Gesellschafter und leitende
Angestellte von Unternehmen im Kammerbezirk
Bonn/Rhein-Sieg.
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Themenplan Verlag Spezial 2018

FEBRUAR
Bauen und Immobilien - die Region stellt sich
gut auf

MARZ
Energie und Umwelt - im Zeichen des Wandels

APRIL
Alles fiir den Fuhrpark - von der Limousine bis
zum Transporter

MAI
Gesundheit - damit die Arbeit Freude macht

JUNI
IT-Sicherheit - eines der wichtigsten Themen
in den Unternehmen

JULI/AUGUST
Branchenvielfalt im Kammerbezirk

SEPTEMBER
Veranstaltungen und Kongresse

OKTOBER
Nachhaltige Unternehmen - der Umwelt zuliebe

NOVEMBER
Finanzen und Versicherungen

DEZEMBER/JANUAR
Recht und Steuern

Es gilt der jeweilige Anzeigen- und Redaktionsschluss der Hauptausgabe; Anderungen vorbehalten.

Unter dem Label Verlag Spezial werden auf 6 bis
12 Seiten Kernthemen der regionalen Wirtschaft
behandelt. Innerhalb der monatlich wechselnden
Themenschwerpunkte bieten sich fiir Kunden
attraktive Mdglichkeiten, ihr Unternehmen auf-
merksamkeitsstark zu prdsentieren.

KONTAKT
Beratung/Buchung:
Renate Vogel

Telefon: 02236 3278040
az@wirtschaft-brs.de
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Beispielseiten Verlag Spezial

HIER STEHT EINE
4 HEADLINE
inn: Rum rem velless iiiste porem in pore,

Rum rem vlles iste
poren in pore,
offchemmatuta vt I

Hier steht eine Headline
mit zwei Zeilen

Hier steht eine Headline —
mit zwei Zeilen

Hier steht eine
Headline

Hier steht eine schine Headline

Hier steht eine Headline mit einer Zeile

RECHTSANWALTE

In meinem Geschit bleibe ich erfolgreich, wenn
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Preisliste

1/1 Seite 2/3 Seite quer 2/3 Seite hoch 1/2 Seite quer 1/2 Seite hoch 1/3 Seite quer 1/3 Seite hoch 1/4 Seite quer 1/4 Seite hoch

S:185x256 mm  S:185x170 mm  S:122x256 mm  S:185x134 mm  S:90x256 mm  S:185x85mm  S:58x256 mm  S:185x65mm  S:42x256 mm
A:210x297 mm A:210x196 mm  A:134,5x297 mm A:210x160 mm A:102,5x297 mm A:210x101 mm  A:70x297 mm  A:210x91 mm  A:54,5x297 mm

1/4 Seite Eck 1/6 Seite Eck 1/6 Seite quer 1/8 Seite quer 1/8 Seite hoch 1/8 Seite Eck 1/12 Seite Eck 1/16 Seite hoch  1/16 Seite quer

S:90x134 mm  S:58x134 mm S:185x50 mm  S:185x32 mm S:42x134 mm S:90x65 mm S:58x70 mm S:42x65 mm S:90x32 mm

A: keins A:70x160 mm A:210x76 mm A:210x58 mm A:54,5x160 mm A:keins A: keins A: keins A: keins
Druckunterlagen: Druckoptimierte PDF-Dateien. S = Formate fiir Anzeigen im Satzspiegel. Breite x Hohe in mm.
Alle Farbanzeigen miissen in 4c (CMYK) angelegt werden. Bei Anlieferung von nicht reprofihigen A = Formate fiir angeschnittene Anzeigen. Breite x Hohe in mm
Vorlagen werden die anfallenden Satzkosten mit 65 € (netto zzgl. gesetzlicher MwSt.) berechnet. zzgl. 3 mm Beschnittzugabe

Darin enthalten sind zwei Korrekturldufe.

Anlieferung per Mail an: az@wirtschaft-brs.de
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Preisliste
FORMAT ORTSPREIS GRUNDPREIS ZUSCHLAGE FUR BESONDERE WERBEFLACHEN
2. und 3. Umschlagseite: 20%
1/1 Seite 3.735-€ 4.255,- € 4. Umschlagseite: 25%
2/3 Seite 2.520,- € 2.955,- €
RABATTE
1/2 Seite 1.920,- € 2.255,- € bei Abnahme innerhalb von 12 Monaten
1/3 Seite 1.300,- € 1.525,- € 3 Schaltungen: 3%
: 5 Schaltungen: 5%
1/4 Seite 985-€ 1.160,- € 10 Schaltungen: 10%
1/6 Seite 690,- € 810,- €
1/8 Seite 515,- € 605,- €
1/12 Seite 350,- € 412,- €
1/16 Seite 280,- € 330,- €

Ortspreis: fir Direkt-Kunden im Bezirk der IHK Bonn/Rhein-Sieg bei
direkter Auftragserteilung

Grundpreis: fliir Werbeagenturen und Kunden auBerhalb des Bezirks
der IHK Bonn/Rhein-Sieg.

Alle Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher MwSt.



DIE WIRTSCHAFT

Mediadaten 2018 10

Preisliste

BEILAGEN
Ortspreis: 128,- € pro 1.000 Exemplare zzgl.
gesetzlicher MwSt. inkl. Postvertriebsgebiihr

Grundpreis: 145,- € pro 1.000 Exemplare zzgl.
gesetzlicher MwSt. inkl. Postvertriebsgebiihr

Format:
Maximal: 200 mm breit x 287 mm hoch

Gewicht: max. 25 g Gesamtgewicht und 8 Seiten
Teilbelegung: ab ca. 10.000 Exemplaren nach

einzelnen Postleitzahlen mdglich. Die Abrech-
nung erfolgt nach kompletten Zustellbezirken.

BEIHEFTER
Ortspreis: 149,- € pro 1.000 Exemplare zzgl.
gesetzlicher MwSt. inkl. Postvertriebsgebiihr

Grundpreis: 175,- € pro 1.000 Exemplare zzgl.
gesetzlicher MwSt. inkl. Postvertriebsgebiihr

Format: 200 x 290 mm (mehrseitig auf Anfrage)

Gewicht:
max. 25 g Gesamtgewicht und 8 Seiten

Belegung: Nur Gesamtausgabe mdéglich

UMHEFTER
Ortspreis: 5.750,- € zzgl. gesetzlicher MwSt.

Grundpreis: 6.750,- € zzgl. gesetzlicher MwSt.
Format:

AuBen: 100 x 241 mm

Innen: 100 x 297 mm

AUFGEKLEBTE WERBEMITTEL

Nur méglich bei Schaltung einer Anzeige im
Format 1/1 Seite 4c

Ortspreis: 41,50 € pro 1.000 Exemplare

Grundpreis: 48,50 € pro 1.000 Exemplare
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Preisliste

ANLIEFERUNG BEILAGEN UND BEIHEFTER
Ab 10.000 Exemplare + 2% Zuschuss
(Genaue Spezifikation auf Anfrage)

LIEFERADRESSE FUR BEILAGEN /BEIHEFTER/
AUFGEKLEBTE WERBEMITTEL

Anlieferung spatestens 8 Werktage

vor Erscheinen an:

Bonifatius Druck GmbH

Karl-Schurz-Str. 26

33100 Paderborn

Beilagen miissen bei Anlieferung mit einem
Hinweis auf den Werbetréger, den Verlag und
die Ausgabe versehen werden.

ZAHLUNGSINFORMATIONEN

- Zahlbar sofort nach Erhalt der Rechnung
ohne Abzug

- 29 Skonto bei Vorauszahlung und
Bankeinzugsverfahren

Alle Preise verstehen sich zuziiglich der gesetz-
lichen Mehrwertsteuer.

STORNO

Eine kostenfreie Stornierung ist nur mdglich bis
spatestens 12 Werktage vor dem vereinbarten
Erscheinen der Insertion. Dariiber hinaus wird
der vollstdndige Schaltungspreis fallig. Die Stor-
nierung bedarf der Schriftform und kann per
Post oder per E-Mail erfolgen. Eine telefonische
oder miindliche Stornierung ist nicht méglich.

BANKVERBINDUNG

Stadtsparkasse Wuppertal

IBAN: DE12 3305 0000 0000 5786 66
BIC: WUPSDE33XXX

UID (VAT): DE209843526
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Reichweitenanalyse 2015

DIE WIRTSCHAFT erscheint insgesamt 10 Mal im Jahr. Der Versand erfolgt einzeln via Postzeitungsdienst — ohne Streuverluste.
So landet das IHK-Magazin unmittelbar auf den Schreibtischen aller relevanten Entscheidungstrager der regionalen Wirtschaft.

Reichweitenergebnisse LpA (Basis: 3,90 Mio. Entscheider)
Monatstitel
IHK-Zeitschriften 40,1%

1.564.000 Personen

Creditreform 364.000 Personen

Manager Magazin LAY 293.000 Personen

Capital (&378 245.000 Personen

Impulse 110.000 Personen

Mit 40,1% haben die IHK-
Zeitschriften mit
bedeutendem Abstand die

Handwerk Magazin 228.000 Personen

Brand Eins 92.000 Personen

Der Handel C®y7m 187.000 Personen
Markt und Mittelstand 225.000 Personen

héchste Reichweite bei den
Entscheidern im Mittelstand.
Das sind 1.564.000 Leser pro
Ausgabe.

LpA = Leser pro Ausgabe

Hohe Grundreichweite: Volle Leistung ab der ersten Ausgabe
Leserschaftswachstum nach 12 Ausgaben

7 Die IHK-Zeitschriften
haben eine Grundreich-
weite von 40,1%.

Selbst die sog.
"Reichweitentitel"
Spiegel, Stern etc.
enden nach 12
Ausgaben mit ihrer

Al

/?/

schnelle Botschaften in
die volle Breite des
Mittelstands.

/ Gesamtreichweite dort,

/ / wo die Reichweite der
2 77 IHK-Titel bereits mit

[ / einer Ausgabe beginnt.
M

IHK-Titel: Ideal fiir
p—
|

2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

e Creditreform
e Vlanager Magazin
e Stem

IHK Zeitschriften
em—F0cUS

em—mpulse
e Der Spiegel

Quelle: Reichweitenstudie Entscheider im Mittelstand 2015, TNS Emnid

Hochste Reichweite bei Entscheidern im Mittelstand
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Reichweitenanalyse 2015

Tausend-Kontakt-Preise der 10 reichweitenstarksten Titel
Basis: 3,90 Mio. Entscheider / LpA-Hochrechnung

Creditreform

Der Spiegel

Focus

Manager Magazin
Wirtschaftswoche
IHK-Nationalkombi
Stern

Wams/Wams kompakt
Die Zeit

FASZ

151,40 €

“ 000 ¢ A 15000 € 20000 ¢

Berechnung der TKPs auf Basis 1/1 4c
gem. Preislisten 2015

Tausend-Auflagen-Preise der 10 reichweitenstarksten Titel

IHK-Nationalkombi [EFENA Aufiace: 2.535.350

Der Spiegel Auflade: 785.122
Stern — Auflage: 733.372
Creditreform m Auflace: 122.746
Focus 7 Auflace: 482.950
Die Zeit 7 Auflage: 499.951
Wams/Wams kompakt _ Auflane: 382 104
Wirtschaftswoche _ Auflage: 134.640
Manager Magazin Auflage: 106.312
FASZ Auflage: 273.092

IVW-Zahlen: Verk. Auflage IVW 2/2015 (ohne E-Paper-Auflagen)
Basis: Preislisten 2015/ 1/1 4c

Quelle: Reichweitenstudie Entscheider im Mittelstand 2015, TNS Emnid

Giinstigster TAP unter den 10 reichweitestédrksten Titeln!
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Reichweitenanalyse 2015

Berufliche Wichtigkeit der 10 reichweitenstarksten Titel
Bestatigung: "gehért zur Pflichtlektiire”

IHK-Nationalkombi

Creditreform

Der Spiegel 40,4%

Focus 39,7%
Wirtschaftswoche
FASZ

Die Zeit

37,0%

36,2%
Manager Magazin
Markt und Mittelstand
Welt am Sonntag 29,7%

Stern

» Die IHK-Zeitschrift ist Pflichtlektiire fiir mehr als die Halfte aller Entscheider im
Mittelstand. Sie ist das einzige Mittelstandsmedium mit relevanter Reichweite.

Mittelstandsrelevanz der 10 reichweitenstarksten Titel
Bestatigung: "... ist mittelstandsrelevant"

IHK-Zeitschriften |
Markt und Mittelstand

Wirtschaftswoche 60,9%

Creditreform 57,4%

Focus 38,3%
Manager Magazin
Der Spiegel 34,3%

Welt am Sonntag 32,1%
FASZ
Die Zeit
Stern 26,0%

erreichen die IHK-Zeitschriften die hochste Mittelstandsrelevanz.

» Der Mittelstand bestéatigt "sein" Medium. Unter den TOP Ten der reichweitenstarksten Titel

Quelle: Reichweitenstudie Entscheider im Mittelstand 2015, TNS Emnid

Die IHK-Zeitschriften besitzen im Mittelstand hochste Relevanz.
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Leseranalyse 2014

Wie geféllt Ihnen generell das IHK-Magazin DIE WIRTSCHAFT?

sehr gut 17,25% (59)

gut

67,84% (232)
befriedigend— 12,57% (43)
ausreichend—l 1,17% (4)
schled: 1,17% (4)
—0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

Welche Position haben Sie im Unternehmen?

Inhaber/in

61,96% (202)

Geschéftsfihrer/in 21,17% (69)

Abteilungs-/Bereichsleiter/in

10,43% (34)

Mitarbeiter/in 15,95% (52)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

Leseranalyse 2014 IHK Bonn/Rhein-Sieg, n= 367 Teilnehmer

Uber 84% der Leser gefillt das
IHK-Magazin DIE WIRTSCHAFT
gut bis sehr gut

90% 100%
Entscheider lesen das
IHK-Magazin DIE WIRTSCHAFT
90% 100% Mehrfachnennung méglich



ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN DER WPPT:KOMMUNIKATION GMBH FUR ANZEIGEN UND ANDERE WERBEMITTEL IM MAGAZIN ,.DIE WIRTSCHAFT*

Die nachfolgenden Allgemeinen
Geschiftsbedingungen (nach-
folgend ,die AGB") regeln das
Verhiltnis zwischen dem Verlag
wppt :kommunikation und dem
Auftraggeber bei der Erteilung und
Abwicklung von Anzeigenauftragen
flir das vom Verlag vermarktete
Magazin ,Die Wirtschaft” soweit
schriftlich nicht etwas anderes ver-
einbart wurde. Ferner gelten diese
AGB sinngemaB auch fiir die Auf-
trdge von Beiheftern, Beiklebern
oder technischen Sonderausfiihrungen.
Der Auftraggeber kann diese AGB
jederzeit auf www.wirtschaft-brs.de
aufrufen, ausdrucken sowie herunter-
laden bzw. speichern.

1. Definitionen

1.1 ,Angebot” im Sinne dieser
AGB ist das Angebot der
wppt :kommunikation GmbH (nach-
folgend: ,Verlag") tiber die Schal-
tung und Verdffentlichung eines
Werbemittels oder mehrerer Werbe-
mittel in Zeitschriften zum Zwecke
der Verbreitung. Soweit nicht aus-
driicklich anders als verbindliches
Angebot bezeichnet, sind Angebote
des Verlages freibleibend, d.h. nicht
bindend, und stehen unter dem
Vorbehalt der Verfligbarkeit der
angebotenen Leistungen.

1.2 ,Anzeigenauftrag” im Sinne
dieser AGB ist das Angebot eines
Auftraggebers liber die Verdffent-
lichung einer oder mehrerer Anzeigen
oder anderer Werbemittel (nach-
folgend insgesamt als ,Anzeigen”

bezeichnet) eines Werbungtreiben-
den oder sonstigen Inserenten
(nachfolgend insgesamt als ,Wer-
bungtreibende” bezeichnet) in einer
Zeitschrift zum Zweck der Ver-
breitung. Auftraggeber kann eine
Agentur oder direkt ein Werbung-
treibender sein.

1.3 Ein ,Abschluss" ist ein Ver-
trag lber die Veroffentlichung
mehrerer Anzeigen unter Beach-
tung der dem Auftraggeber gemaB
Preisliste zu gewdhrenden Rabatte,
wobei die jeweiligen Verdffent-
lichungen auf Abruf des Auftrag-
gebers erfolgen. Ist im Rahmen
eines Abschlusses das Recht zum
Abruf einzelner Anzeigen einge-
rdumt, so muss das Erscheinungs-
datum der letzten Anzeige inner-
halb eines Jahres nach Erscheinen
der ersten Anzeige liegen (nachfol-
gend als ,Insertionsjahr" bezeich-
net), sofern nicht im Einzelfall aus-
driicklich etwas anderes vereinbart
worden ist.

1.4 Der Verlag kann einen Dritten
zur Durchfiihrung der Anzeigen-
vermarktung beauftragen. Der
Beauftragte handelt im Namen
und auf Rechnung des Verlags.

2. Vertragsschluss

2.1 Bei einem Anzeigenauftrag
kommt ein Vertrag, soweit nicht
ausdriicklich anders individuell ver-
einbart, durch Abdruck der Anzeige
(bei mehreren Anzeigen der ersten
Anzeige) oder durch Bestatigung
des Verlags in Textform zustande.

Sofern ein verbindliches Angebot
durch den Verlag erfolgt, kommt der
Vertrag durch die Annahmeerklarung
des Auftraggebers zustande.

2.2 Soweit Agenturen Anzeigen-
auftrdge erteilen, kommt der Ver-
trag, vorbehaltlich anderer schrift-
licher Vereinbarungen, mit der
Agentur zustande. Die Agentur ist
verpflichtet, dem Verlag auf Anfor-
derung vor Vertragsschluss einen
Gewerbenachweis via Handelsregis-
terauszug und einen Mandatsnach-
weis zukommen zu lassen.

2.3 Anzeigenauftrdge von Werbe-
und Mediaagenturen werden nur
flir namentlich genau genannte
Werbetreibende angenommen. Die
Werbung fiir die Produkte oder
Dienstleistungen eines anderen als
des bei der Buchung angegebenen
Werbetreibenden bedarf in jedem
Fall der vorherigen schriftlichen
Zustimmung des Verlags.

2.4 Sofern der Vermarkter Auf-
trage oder Abschliisse tber Dritte
vermarkten l4sst, handeln diese
Dritten als Vertreter des Verlags
und auf dessen Rechnung.

2.5 Soweit die Gew&hrung von
AE nicht ausgeschlossen ist, wird
fiir alle Auftrége, die iiber eine vom
Verlag anerkannte Werbeagentur
erteilt werden, eine Mittlergebiihr
von 15% auf das Rechnungsnetto
vergiitet, d.h. auf die Rechnungs-
summe ohne Mehrwertsteuer nach
Abzug von Rabatten. Ausgenommen
davon sind Setup-Gebiihren, tech-
nische Kosten sowie Vergiitungen

flir Layout- und Kreativleistungen.

2.6 Anderungen und Ergénzun-
gen zu einem Vertrag sowie Abwei-
chungen von diesen AGB bediirfen
der Textform. Fiir Vertragsénderun-
gen und -ergdnzungen gilt dies auch
flir die Aufhebung dieser Schrift-
formklausel.

2.7 Bei Agenturbuchungen be-
halt sich der Vermarkter das Recht
vor, Buchungsbestétigungen auch
an den Auftraggeber der Agentur
weiterzuleiten.

3. Anzeigenveroffentlichung

3.1 Sollen Anzeigen nur zu be-
stimmten Erscheinungsterminen
oder an bestimmten Pldtzen der
Zeitschrift veroffentlicht werden,
so bedarf es hierfiir einer ausdriick-
lichen Vereinbarung mit dem Ver-
markter. Die Auftrdge fiir diese
Anzeigen missen so rechtzeitig
bei dem Vermarkter eingehen, dass
dem Auftraggeber noch vor Anzei-
genschluss mitgeteilt werden kann,
wenn der Auftrag auf diese Weise
nicht auszufiihren ist.

3.2 Ein Ausschluss von
Konkurrenzanzeigen wird grund-
sdtzlich nicht zugesagt.

4. Pflichten des Auftrag-

gebers und Ablehnungsrecht

des Verlages

4.1 Der Auftraggeber ist dafiir
verantwortlich, dass die von ihm
zur Verfligung gestellten Inhalte,
insbesondere seine Anzeigen, so
ausgestaltet sind, dass sie nicht

gegen gesetzliche Bestimmungen
verstoBen und insbesondere jugend-
schutz-, presse-, wettbewerbs-,
datenschutz-, straf- und medien-
dienstrechtliche Vorschriften ein-
halten. Im Falle eines VerstoBes ge-
gen Satz 1 stellt der Auftraggeber
den Verlag von allen etwaigen dem
Verlag daraus entstehenden Kosten,
einschlieBlich der Kosten der Rechts-
verteidigung, vollumfanglich auf
erstes Anfordern frei. Eine Pflicht
zur Priifung der Werbemittel vor
Schaltung und Veréffentlichung des
Werbemittels besteht fiir den Ver-
lag nicht.

4.2 Der Verlag behalt sich vor,
Anzeigen oder andere Werbemittel
abzulehnen, insbesondere, wenn
deren Inhalt gegen Gesetze oder
behordliche Bestimmungen verstoBt
oder deren Inhalt vom Deutschen
Werberat in einem Beschwerde-
verfahren beanstandet wurde oder
deren Verdffentlichung wegen
des Inhalts, der Gestaltung, der
Herkunft oder der technischen
Form Rechte Dritter oder die Inter-
essen des Verlages verletzt oder
andere Werbemittel (insbesondere
Beilagen, Beiheftungen etc.) aus
technischen Griinden nicht dem
Objekt beigelegt bzw. beigeheftet
werden kdnnen. Die Ablehnung
einer Anzeige oder eines anderen
Werbemittels wird dem Auftrag-
geber unverziiglich mitgeteilt. Bei
Anzeigen, die in ihrem Erscheinungs-
bild der redaktionellen Gestaltung
der Zeitschriften entsprechen, be-



hélt sich der Verlag im Sinne seines
publizistischen Auftrages ein Ein-
spruchsrecht vor. Anzeigen, die
redaktionell gestaltet sind, miissen
sich eindeutig von der Grundschrift
des Magazins unterscheiden. Anzei-
gen, die aufgrund ihrer Gestaltung
nicht als Anzeigen erkennbar sind,
werden als solche vom Verlag mit
dem Wort ,Anzeige" deutlich kennt-
lich gemacht.

4.3 Werbemittel, die Werbung
Dritter oder fiir Dritte enthalten
(Verbundwerbung), bediirfen in
jedem Einzelfall der vorherigen
schriftlichen Zustimmung des
Verlages. Die Werbungtreibenden
sind namentlich zu benennen. Der
Verlag behilt sich die Erhebung
eines Verbundaufschlags bzw. eine
abweichende Rabattierung vor.

4.4 Ist der Auftraggeber wegen
des Inhalts eines Werbemittels be-
reits abgemahnt worden bzw. wird
abgemahnt oder hat er eine Unter-
lassungsverpflichtungserkldrung
bereits abgegeben oder gibt er eine
solche ab, ist der Auftraggeber
verpflichtet, den Verlag hieriliber
unverziiglich zu informieren. Unter-
|asst der Auftraggeber diese Obliegen-
heitspflicht, haftet der Verlag auch
nicht fiir den dem Auftraggeber
durch eine wiederholte Verdffent-
lichung der beanstandeten Anzeigen
(-inhalte) entstehenden Schaden.

5. Ubermittlung von Druck-

unterlagen

5.1 Fiir die rechtzeitige Lieferung
und die einwandfreie Beschaffen-
heit geeigneter Druckunterlagen
oder anderer Werbemittel ist allein

der Auftraggeber verantwortlich.
Sofern nichts anderes mit dem Ver-
markter vereinbart wurde, sind die
Druckunterlagen liber die E-Mail-
Adresse az@wirtschaft-brs.de anzu-
liefern. Der Auftraggeber ist ver-
pflichtet, digitale Druckunterlagen
als ordnungsgeméBe, insbesondere
dem im Vertrag genannten Format
oder den dort enthaltenen techni-
schen Anforderungen - fiir die Ver-
offentlichung in digitalen Ausgaben
sind Vorlagen entsprechend den
technischen Vorgaben des Verlags
zur Erstellung und Ubermittlung
von Online-Werbemitteln anzulie-
fern - entsprechende Vorlagen fiir
Anzeigen rechtzeitig vor Schal-
tungsbeginn zur Verfligung zu stel-
len. Kosten des Verlags fiir vom
Auftraggeber gewiinschte oder zu
vertretende Anderungen der Druck-
vorlagen hat der Auftraggeber zu
tragen.

5.2 Kosten des Verlags fiir vom
Auftraggeber gewiinschte oder zu
vertretende Anderungen der Druck-
vorlagen hat der Auftraggeber zu
tragen. Bei schwierigen Satzarbeiten,
die einen hdheren als den iiblichen
Aufwand erfordern, behalt sich der
Verlag vor, diese dem tatséchlichen
Aufwand entsprechend in Rechnung
zu stellen. Vereinbart ist die fiir den
belegten Titel nach MaBgabe der
Angaben in der Preisliste sowie in
der Auftragsbestatigung libliche
Beschaffenheit der Anzeigen im
Rahmen der gegebenen Mdglichkei-
ten, die von den Druckunterlagen
und der von der Druckerei einge-
setzten Technik bestimmt werden.
Der Auftraggeber hat vor einer digi-

talen Ubermittlung von Druckunter-
lagen dafiir Sorge zu tragen, dass
die tibermittelten Dateien frei von
Computerviren sind. Er ist insbe-
sondere verpflichtet, zu diesem
Zweck handelsiibliche Schutzpro-
gramme einzusetzen, die jeweils
dem neuesten Stand zu entsprechen
haben. Entdeckt der Vermarkter
auf einer ihm libermittelten Datei
Schadensquellen der vorbezeichne-
ten Art, wird der Vermarkter von
dieser Datei keinen Gebrauch mehr
machen und diese, soweit zur Scha-
densvermeidung bzw. -begrenzung
(insbesondere zur Vermeidung des
Ubergreifens der Schadensquelle
auf die EDV-Anlage des Verlags)
erforderlich, l6schen, ohne dass der
Kunde in diesem Zusammenhang
Schadensersatzanspriiche geltend
machen kann. Der Verlag behélt
sich vor, den Kunden auf Schadens-
ersatz in Anspruch zu nehmen, wenn
durch solche durch den Kunden
infiltrierte Schadensquellen dem
Verlag Schaden entstanden sind.

5.3 Wenn ein Auftrag nicht oder
falsch durchgefiinrt wird, weil der
Auftraggeber seine Mitwirkungs-
pflichten verletzt, insbesondere
Produktionsvorlagen nicht recht-
zeitig, unvollstindig und/oder man-
gelhaft oder falsch gekennzeichnet
abgeliefert wurden bzw. gemaB Ziff.
5.3 geldscht wurden, hat der Verlag
dennoch Anspruch auf die verein-
barte Verglitung.

5.4 Digital Gbermittelte Druck-
vorlagen fiir Farbanzeigen kdnnen
nur mit einem auf Papier gelieferten
Farbproof zuverl3ssig verarbeitet
werden. Ohne Farbproof sind Farb-

abweichungen unvermeidbar; sie
16sen keinen Preisminderungsan-
spruch aus.

5.5 Unabhéngig von den digitalen
Druckunterlagen ist eine schriftliche
Auftragserteilung mit Motivkenn-
zeichnung erforderlich. Die Anlie-
ferung der Druckunterlagen allein
bedeutet keine Auftragserteilung.

5.6 Druckunterlagen werden
nur auf besondere Anforderung an
den Auftraggeber zuriickgesandt.
Die Pflicht zur Aufbewahrung
der Druckunterlagen endet einen
Monat nach der erstmaligen Ver-
offentlichung der Anzeige oder des
anderen Werbemittels.

6. Méngel

6.1 Entspricht die Veroffentli-
chung der Anzeige nicht der ver-
traglich geschuldeten Beschaffen-
heit bzw. Leistung, so hat der
Auftraggeber Anspruch auf Zah-
lungsminderung oder eine einwand-
freie Ersatzanzeige, aber nur in
dem AusmaB, in dem der Zweck
der Anzeige beeintrdchtigt wurde.
Der Verlag hat das Recht, eine Er-
satzanzeige bzw. Ersatzverdffent-
lichung zu verweigern, wenn (a)
diese einen Aufwand erfordert, der
unter Beachtung des Inhalts des
Schuldverhaltnisses und der Gebote
von Treu und Glauben in einem
groben Missverhaltnis zu dem Leis-
tungsinteresse des Auftraggebers
steht, oder (b) diese fiir den Verlag
nur mit unverhaltnismaBig hohen
Kosten mdglich wére. Lasst der Ver-
lag eine ihm fiir die Ersatzanzeige
oder die Verdffentlichung des ande-
ren Werbemittels gesetzte ange-

messene Frist verstreichen oder ist
die Ersatzanzeige/Ersatzveroffentli-
chung erneut nicht einwandfrei, so
hat der Auftraggeber ein Recht auf
Zahlungsminderung oder Riickgan-
gigmachung des Auftrages. Bei un-
wesentlichen Mdngeln der Anzeige
oder der Veroffentlichung des ande-
ren Werbemittels ist die Riickgén-
gigmachung des Auftrags ausge-
schlossen.

6.2 Der Auftraggeber wird die
Anzeige unverziiglich nach Verdffent-
lichung Uberpriifen. Soweit der Auf-
traggeber Kaufmann ist, miissen
Méngelriigen unverziiglich nach
Veroffentlichung gegeniiber dem
Verlag geltend gemacht werden, es
sei denn, es handelt sich um nicht
offensichtliche Méngel, dann gilt
eine Frist von sechs Monaten. Soweit
der Auftraggeber Verbraucher ist,
miissen Reklamationen bei offen-
sichtlichen Mangeln binnen zwei
Wochen, bei nicht offensichtlichen
Méngeln binnen eines Jahres ab dem
gesetzlichen Verjdhrungsbeginn
geltend gemacht werden.

6.3 Der Verlag haftet fiir sémtliche
Schéden, gleich ob aus vertraglicher
Pflichtverletzung oder aus unerlaub-
ter Handlung, nach MaBgabe der
folgenden Bestimmungen: (a) Bei
grober Fahrldssigkeit beschrénkt
sich die Haftung gegeniiber Unter-
nehmern auf den Ersatz des typi-
schen vorhersehbaren Schadens;
diese Beschréankung gilt nicht, so-
weit der Schaden durch gesetzliche
Vertreter oder leitende Angestellte
des Verlags verursacht wurde. (b)
Bei einfacher Fahrldssigkeit haftet
der Verlag nur, wenn eine wesent-



liche Vertragspflicht verletzt, eine
Garantie Glbernommen oder arglistig
getduscht wurde. In solchen Fillen
ist die Haftung auf den typischen
vorhersehbaren Schaden beschrankt.
Im Falle einer Haftung nur fiir den
typischen vorhersehbaren Schaden
besteht keine Haftung fiir mittel-
bare Schaden, Mangelfolgeschdden
oder entgangenen Gewinn.

6.4 Alle gegen den Verlag gerich-
teten Anspriiche aus vertraglicher
Pflichtverletzung verjdhren in einem
Jahr ab dem gesetzlichen Verjéh-
rungsbeginn, sofern sie nicht auf
vorsatzlichem oder grob fahrldssi-
gem Verhalten beruhen oder es
sich um eine Verletzung von Leben,
Korper oder Gesundheit handelt; in
solchen Féllen richtet sich die Ver-
jahrungsfrist nach den gesetzlichen
Vorschriften.

6.5 Bei Anspriichen nach dem
Produkthaftungsgesetz sowie bei
einer Verletzung von Leben, Kérper
oder Gesundheit haftet der Verlag
unbegrenzt nach den gesetzlichen
Vorschriften.

7. Probeabziige

Probeabziige werden nur auf
ausdriicklichen Wunsch geliefert.
Der Verlag beriicksichtigt alle
Fehlerkorrekturen, die ihm bis zum
Anzeigenschluss oder innerhalb
der bei der Ubersendung des Probe-
abzuges gesetzten Frist mitgeteilt
werden.

8. Zahlungen

8.1 Die Rechnung ist innerhalb
der aus der Rechnung ersichtlichen
Frist zu bezahlen, sofern nicht im

einzelnen Fall schriftlich etwas
anderes vereinbart ist. Der Verlag
behélt sich vor, aus begriindetem
Anlass, wie z.B. Neuaufnahme der
Geschaftsbeziehung, Vorauszah-
lung zum Anzeigenschluss zu ver-
langen.

8.2 Der Auftraggeber kann gegen
Anspriiche des Verlags nur mit einer
unbestrittenen oder rechtskraftig
festgestellten Forderung aufrechnen.
Sofern der Auftraggeber Unterneh-
mer ist, ist er zur Auslibung eines
Zuriickbehaltungsrechts nur befugt,
sofern der Gegenanspruch unbe-
stritten oder rechtskraftig festge-
stellt ist und auf demselben Vertrags-
verhéltnis beruht.

8.3 Bei Zahlungsverzug werden
zuséatzlich zu den gesetzlichen Ver-
zugszinsen angemessene Mahn-
gebiihren erhoben. Der Verlag kann
dariiber hinaus die weitere Ausfiih-
rung des laufenden Anzeigenauf-
trages oder Abschlusses bis zur Be-
zahlung zuriickstellen und fiir die
restlichen Anzeigen Vorauszahlung
verlangen.

8.4 Bei Vorliegen begriindeter
Zweifel an der Zahlungsféahigkeit
des Auftraggebers ist der Verlag
berechtigt, auch wéhrend der Lauf-
zeit eines Vertrages das Erscheinen
weiterer Anzeigen ohne Riicksicht
auf ein urspriinglich vereinbartes
Zahlungsziel von der Vorauszahlung
des Betrages zum Anzeigenschluss-
termin und von dem Ausgleich offe-
ner Rechnungsbetrdge abhdngig zu
machen.

8.5 Beanstandungen jeglicher
Art die Rechnung betreffend sind
unverziiglich, spatestens jedoch

binnen 2 Wochen in schriftlicher
oder fernschriftlicher Art anzuzei-
gen. Geschieht dies nicht, verféllt
ein etwaiger Anspruch auf Rech-
nungsskontierung.

9. Anzeigenbeleg

Der Verlag liefert auf Wunsch ei-
nen Beleg fiir Anzeigen und andere
Werbemittel; der Verlag behélt sich
vor, hierfiir eine gesonderte Vergii-
tung zu verlangen. Kann ein Beleg
nicht mehr beschafft werden, so
tritt an seine Stelle eine rechtsver-
bindliche Bescheinigung des Ver-
lags Uber die Veroffentlichung und
Verbreitung der Anzeige.

10. Preislisten

10.1 Preise verstehen sich stets
zuziiglich der jeweils gesetzlich gel-
tenden Umsatzsteuer; das gilt ins-
besondere fiir in Werbeauftrdgen
und Preislisten genannte Preise.

10.2 Der Verlag ist berechtigt,
die Preise jederzeit mit Wirkung fir
die Zukunft zu dndern. Preisdnde-
rungen fiir Anzeigenvertrége sind
wirksam, wenn sie vom Verlag min-
destens einen Monat vor Verdffent-
lichung der Anzeige angekiindigt
werden; in diesem Falle steht dem
Auftraggeber ein Ricktrittsrecht
zu. Das Riicktrittsrecht muss inner-
halb von 14 Tagen in Textform nach
Zugang der Anderungsmitteilung
liber die Preiserh6hung ausgeiibt
werden. Das Riicktrittsrecht gilt
nicht flir im Dauerschuldverhéltnis
abzuwickelnde Auftrage. Hier treten
Anderungen der Preisliste sofort in
Kraft, sofern nicht ausdrticklich eine
andere Vereinbarung getroffen ist.

11. Rechteiibertragung

11.1 Der Auftraggeber ist dafiir
verantwortlich, dass die von ihm
zur Verfligung gestellten Druck-
unterlagen Rechte Dritter nicht
verletzen. Er erklart, Inhaber samt-
licher fiir die Schaltung und Ver-
6ffentlichung der von ihm zur Ver-
fligung gestellten Druckunterlagen
erforderlichen Nutzungs- und Ver-
wertungsrechte und hieriiber ver-
fligungsberechtigt zu sein. Im Falle
der Anzeigenerstellung durch den
Verlag erklart der Auftraggeber zu-
dem, alle zur Erstellung der Anzeige
erforderlichen Rechte zu besitzen.
Er stellt den Verlag insofern von
allen Anspriichen Dritter auf erstes
Anfordern frei. Dies umfasst auch
die Kosten zur Rechtsverteidigung.
Der Auftraggeber ist verpflichtet, den
Verlag mit Informationen und Un-
terlagen bei der Rechtsverteidigung
gegeniiber Dritten zu unterstiitzen.

11.2 Der Auftraggeber libertrégt
dem Verlag an den von ihm zur Ver-
fligung gestellten Druckunterlagen
die fiir die Erstellung und die Verdf-
fentlichung der Werbung in Print-,
Online- und Telemedien aller Art,
einschlieBlich Internet, erforderlichen
nichtausschlieBlichen urheberrecht-
lichen Nutzungs-, Leistungsschutz-,
Marken- und sonstigen Rechte, ins-
besondere das Recht zur Vervielfal-
tigung, Verbreitung, Ubertragung,
Sendung, 6ffentlichen Zuganglich-
machung, Entnahme aus einer Daten-
bank und zum Abruf, und zwar zeit-
lich und inhaltlich in dem fiir die
Durchfiihrung des Auftrags notwen-
digen Umfang. Der Verlag erhalt zu-
dem zeitlich unbegrenzt das Recht

zur Eigenwerbung des Verlags bzw.
der jeweiligen Objekte. Die vorge-
nannten Rechte werden in allen
Fallen ortlich unbegrenzt iibertragen
und sind frei auf Dritte Gbertragbar.

11.3 Etwaige den Angeboten des
Verlags zugrundeliegende Konzepte
und Bestandteile sind urheber- und
wettbewerbsrechtlich geschiitzt
und vom Auftraggeber vertraulich
zu behandeln. Diese Konzepte diirfen
insbesondere weder in dieser noch
in abgewandelter Form an Dritte
weitergegeben noch von dem Auf-
traggeber auBerhalb des Vertrags-
umfangs fiir eigene Zwecke genutzt
werden.

11.4 Wird im Zusammenhang mit
der Anzeige eine Grafik oder in
sonstiger Art und Weise der Name,
das Logo, das Unternehmenskenn-
zeichen, die Marke, ein Werktitel
oder eine sonstige geschaftliche
Bezeichnung verwendet, so gewéhrt
der Auftraggeber dem Verlag fiir
die Dauer des Vertrages das nicht
ausschlieBliche, nicht libertragbare
Recht zur Nutzung der Grafik oder
der entsprechenden Zeichen in der
jeweiligen Anzeige.

11.5 Vom Verlag fiir den Auftrag-
geber gestaltete Anzeigenmotive
(Promotions) diirfen nur fiir Anzei-
gen in den dafiir bei dem Verlag
gebuchten TiteIn/Ausgaben verwen-
det werden. Weitere Rechte werden
nicht eingerdumt.

12. Laufzeit

12.1 Der Vertrag endet mit Ablauf
der vereinbarten Vertragslaufzeit.

12.2 Das Recht zur auBerordent-
lichen Kiindigung aus wichtigem



Grund nach vorheriger Abmahnung
bleibt hiervon unberiihrt. Die Kiin-
digung hat schriftlich zu erfolgen.
Ein Recht zur fristlosen Kiindigung
aus wichtigem Grund liegt insbe-
sondere vor, wenn eine der Parteien
trotz einer schriftlichen Abmah-
nung wiederholt eine wesentliche
Vertragspflicht verletzt, eine fort-
dauernde Vertragsverletzung inner-
halb angemessener Frist nicht
abstellt oder deren Folgen nicht
beseitigt, gegen eine und/oder
beide Parteien und/oder gegen die
vom Verlag vermarktete Zeitschrift
infolge einer vertragsgegensténd-
lichen Leistung eine Abmahnung
erfolgte und/oder eine einstweilige
Verfligung erwirkt wurde oder fiir
den Verlag der begriindete Verdacht
besteht, dass der Auftraggeber oder
die von ihm zur Verfiigung gestellten
Inhalte gegen geltende rechtliche
Bestimmungen, insbesondere des
Strafgesetzbuches oder die gelten-
den Werberichtlinien, verstoBt bzw.
verstoBen hat; ein begriindeter Ver-
dacht besteht, sobald dem Verlag
auf Tatsachen gestiitzte Anhalts-
punkte fiir einen VerstoB gegen
rechtliche Bestimmungen vorliegen,
insbesondere ab der Einleitung eines
Ermittlungsverfahrens gegen den
Verlag, den Auftraggeber und/ oder
gegen die vom Verlag vermarkteten
Zeitschriften bzw. ab der Aufforde-
rung zu einer Stellungnahme durch
die zustdndigen Stellen. Ein Grund
zur fristlosen Kiindigung ist auch
gegeben, wenn liber das Vermdgen
eines Vertragspartners ein Insol-
venzverfahren eréffnet oder man-
gels Masse nicht eréffnet bzw.

ein diesbeziiglicher Antrag gestellt
wird und der betroffene Vertrags-
partner trotz entsprechender Auf-
forderung die offenbare Unbegriin-
detheit des Antrags nicht binnen
einer angemessenen Frist nach-
weist. Ein Grund zur fristlosen Kiin-
digung besteht dariiber hinaus,
wenn gegen eine der Vertragspar-
teien VollstreckungsmaBnahmen
ausgebracht und nicht innerhalb
von einem Monat aufgehoben wurden.

13. Storungen des Vertrags-

verhiltnisses bei hoherer Gewalt

Bei Betriebsstérungen oder in
Féllen hoherer Gewalt, Arbeits-
kampf, Beschlagnahme, Verkehrs-
stérungen, allgemeiner Rohstoff-
oder Energieverknappung und
dergleichen - sowohl im Betrieb
des Verlag als auch in fremden Be-
trieben, deren sich der Verlag zur
Erfiillung seiner Verbindlichkeiten
bedient - hat der Verlag Anspruch
auf volle Bezahlung der veroffent-
lichten Anzeigen, wenn das Ver-
marktungsobjekt mit 80% der im
Durchschnitt der letzten vier Quar-
tale verkauften oder auf andere
Weise zugesicherten Auflage vom
Verlag ausgeliefert worden ist. Bei
geringeren Auslieferungen wird
der Rechnungsbetrag im gleichen
Verhiltnis gekiirzt, in dem die zu-
gesicherte Auflage zur tatsachlich
ausgelieferten Auflage steht. Der
Verlag behilt sich vor, aus aktuel-
lem Anlass Erscheinungstermine
zu verschieben. Dem Auftraggeber
erwachsen daraus keinerlei Ansprii-
che gegeniiber dem Verlag.

14. Einschaltung Dritter

Der Auftraggeber bedarf zur voll-
standigen oder teilweisen Ubertra-
gung seiner Rechte und Pflichten
aus dem Anzeigenauftrag der vor-
herigen schriftlichen Zustimmung
des Vermarkters. Der Verlag ist
berechtigt, sich zur Erfiillung seiner
Verbindlichkeiten aus dem Anzeigen-
auftrag Dritter zu bedienen.

15. Vertraulichkeit und Presse

15.1 Soweit nicht schriftlich an-
ders vereinbart, werden die Vertrags-
parteien Einzelheiten des Vertrags-
verhiltnisses, insbesondere die
Preise und Konditionen, sowie {iber
Geschaftsgeheimnisse, von denen
sie im Rahmen der Vertragsdurch-
flihrung unmittelbar oder mittelbar
durch die jeweils andere Partei
Kenntnis erlangen, streng vertrau-
lich behandeln. Dies gilt nicht,
wenn eine Offenlegung gerichtlich
oder behdrdlich angeordnet wird
oder zur gerichtlichen Durchset-
zung eigener Rechte gegen die
jeweils andere Vertragspartei er-
forderlich ist. Der Vermarkter ist
dariiber hinaus berechtigt, den
Inhalt des Anzeigenauftrags den
gemaB Ziffer 16 eingeschalteten
Dritten sowie verbundenen Unter-
nehmen gemaB §§ 15 ff. Aktien-
gesetz offenzulegen. Die Verpflich-
tung besteht wihrend der gesamten
Vertragslaufzeit und unbegrenzt
liber eine Beendigung hinaus.

15.3 Presseerklarungen sowie
sonstige 6ffentliche Verlautbarun-
gen gegeniiber Dritten lber die
Geschaftsbeziehung zwischen dem
Verlag und dem Auftraggeber oder

beziiglich der Details getroffener
Vereinbarungen bediirfen der
vorherigen Freigabe des Verlags.
Dies gilt ebenso fiir Logoverdffent-
lichungen fiir vom Verlag gelieferte
Logos.

16. Schlussbestimmungen

16.1 Etwaige zusétzliche in der
Preisliste enthaltene Geschéfts-
bedingungen gelten ergédnzend
zu diesen Allgemeinen Geschéafts-
bedingungen.

16.2 Soweit nach diesen Allge-
meinen Geschiftsbedingungen
Schriftform erforderlich ist, wird
diese durch die Textform gewahrt.

16.3 Anderungen der AGB wer-
den dem Auftraggeber schriftlich
mitgeteilt. Sie gelten als vom Auf-
traggeber genehmigt, sofern dieser
nicht binnen eines Monats ab Mit-
teilung schriftlich widerspricht.

16.4 Allgemeine Vertrags- oder
Geschéftsbedingungen des Auftrag-
gebers werden hiermit ausdriicklich
ausgeschlossen. Dies gilt auch
dann, wenn den Bedingungen des
Auftraggebers nicht ausdriicklich
widersprochen wurde und/oder der
Verlag die Leistungen wider-
spruchslos erbringt, d.h. Werbemit-
tel widerspruchslos geschaltet und
verdffentlicht werden.

16.5 Erfiillungsort ist der Sitz des
Verlags. Im Geschéaftsverkehr mit
Kaufleuten, juristischen Personen
des 6ffentlichen Rechts oder bei 6f-
fentlich-rechtlichen Sondervermo-
gen ist bei Klagen Gerichtsstand
der Sitz des Verlags. Bei Nichtkauf-
leuten bestimmt sich der Gerichts-
stand nach den gesetzlichen Vor-

schriften. Es gilt deutsches Recht
unter Ausschluss des UN-Kaufrechts.
16.6 Sollten einzelne Bestim-
mungen des Vertrages einschlieB-
lich dieser Regelungen ganz oder
teilweise unwirksam sein oder soll-
te der Vertrag eine Liicke enthalten,
bleibt die Wirksamkeit der tibrigen
Bestimmungen oder Teile solcher
Bestimmungen unberiihrt. Die Ver-
tragsparteien verpflichten sich,
anstelle einer unwirksamen Bestim-
mung eine giiltige Vereinbarung
zu treffen, deren wirtschaftlicher
Erfolg dem der unwirksamen so
weit wie moglich nahekommt.
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